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前言

在进入21世纪全球化的图像时代后，电影明星早已渗透大众文化的诸多层面，从书刊的封面、插图，
街道、地铁的招贴，到电视、网络的影像，明星不停地为商品、政治，也为自己做广告，其“广而告
之”的特殊魅力似乎无所不在，无处不灵。
2008年的北京奥运会就是一个众星拱月、皆大欢喜的明星（电影、体育、媒体、政界）表演。
然而，与日常生活中多见不怪的追星现象相反，明星研究作为一个学术领域却起步甚晚，明星的象征
意义也不如人们想象得那么不言而喻。
2005年5月美国《新闻周刊》的封面女郎是章子怡，目的是吸引英文读者思考这么一个政治问题：“中
国是下一个世界超级大国吗？
”青春靓丽的女性形象配上背景中北京的长城和上海的东方明珠，章子怡就这么成为西方主流媒体心
目中代表“新中国的面孔”，但这个新的中国形象（女性）所代表的是什么？
与以往的中国形象（男性、女性）有什么差异？
在西方了解中国的历史中，中国与外国的明星所扮演的又是什么样的角色？
显然，明星研究所关注的类似问题不仅涉及娱乐消遣，也不仅限于通俗文化。
经过30年的发展，明星研究成为一个跨学科的领域，考察电影、艺术、文化、社会、政治、经济、传
播之间错综复杂问题。
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内容概要

电影的魅力总是离不开明星表演与明星形象，然而，在英国著名电影学者理查德·戴尔看来，明星并
不是某个真实的男人或者女人，戴尔９　在本书中将明星为一组“符号形象或者文本”，并提供了将
这“符号形象或者文本”加以分析的语言和方法。
戴尔指出，明星乃是一种由电影和大众传媒等等媒体文本一起参与构建的“被建构的个体”，充满了
历史的、美学的和意识形态诸方面的意涵，戴尔通过对许多影片、杂志、广告和批评文章的深入而细
致的考察，深刻地对之加以揭示。
　　本书着重论述了马龙·白兰度、简·方达、葛里泰·嘉宝、玛丽莲·梦露等盛极一时的好莱坞明
星，为读者看待、认识、思考这些银幕上熠熠生辉的形象提提供新的视角。
　　本书自1979年首印之后已经六次重版，成为西方最经典的明星研究著作与影视学科的必读教材。
此中文版据原版最新版本翻译，新版本特别收录并由保罗·麦克唐纳撰写的独立一章，跟踪了理查尔
·戴尔提出“明星研究”概念并为之建立理论范式后该领域的一些最新进展。
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作者简介

理查德·戴尔，著名电影理论家，英国伦敦大学国王学院电影系教授。
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书籍目录

引论第一篇　明星作为社会现象　第一章　明星地位形成的条件　第二章　生产：消费　　明星的渊
源　　明星作为生产现象　　明星作为消费现象　第三章　意识形态　　明星VS人物　　人生如戏　
　历史范例——从神到凡人　　明星与现状　　代偿　　魅力第二篇　明星作为形象　第四章　明星
作为明星　　消费　　成功　　寻常性——随明星而“异”？
　　变味的梦想　　爱情　第五章　明星作为典型　　社会典型概念　　非传统性或颠覆性典型　第
六章　明星作为特定形象　　特定形象：简·方达第三篇　明星作为符号　第七章　明星和“人物”
　　人物的概念　　人物的建构　　明星作为影片中的人物　第八章　明星和表演　　表演研究的趋
向　　表演符号　第九章　关于作者身份的说明　　明星作为作者　　明星和作者结论　附：文献目
录[增补]重新建构明星概念　明星与历史　　明星制在美国产生的渊源　　定位明星　明星的形体和
表演　　文化的具形化　　动作和表演，明星和演员　明星与观众　　明星和观影者　　日常生活中
的明星　　明星和次文化　明星作为劳工　　明星的工作形象　　明星作为体制　结论　　附：增补
的文献目录　　明星是谁？
——译后记
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章节摘录

插图：第一章 明星地位形成的条件弗朗切斯科·阿尔贝罗尼（Francesco Alberoni）和巴瑞·金（Barry
King）两人都提出不同的社会结构是明星现象存在所必须获有的条件。
这些条件与其说是足够的，毋宁说必备的——换言之，这些条件不会自动地产生明星，而只是奠定基
础，让明星得以制造出来。
阿尔贝罗尼论及的是明星作为一种普遍的社会现象，而不仅仅是电影明星及其地位。
他给明星下的定义已经在他的论文题目中点明了（“无权势的精英”The Powerless Elite），其要点基
于一个事实，即明星是这样一群人，“他们的制度性权力十分有限，或者说不存在，不过他们的行为
和生活方式都会引起相当大、有时甚至是极其大的兴趣”（见阿尔贝罗尼上述论文，P.75）。
关于产生明星现象的基本条件，阿尔贝罗尼表示是：——法律状况——有效的行政系统——已建成的
社会制度（这三个要素确保社会作用是限定的，须依据“客观”准绳[即效率]来评判。
在这种情况下，明星只能在属于他们自己的领域内运作，在那里没有任何危险会“伤害”他们的“魅
力”，而这种“魅力”从政治角度来看已变得十分重要”。
）
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后记

“旗下的明星比天上的星星还多哩！
”这是好莱坞黄金时期“米高梅”老板路易斯·迈耶说的一段溢美之词。
的确，随着明星制的建立以及大批欧洲表演精英的涌入，那一时期好莱坞的男女明星真是繁星璀璨。
像葛丽泰·嘉宝、玛琳·黛德丽、凯瑟琳·赫本、蓓蒂·台维丝、英格丽·褒曼、费雯丽、秀兰·邓
波儿、伊丽莎白·泰勒等女星，克拉克·盖博、贾莱·古柏、约翰·韦恩、詹姆斯·史都华、詹姆斯
·贾克奈、劳伦斯·奥立佛、卡莱·葛伦、马龙·白兰度等男星家喻户晓，人见人爱。
同样，其他国家也经过打造涌现出许多明星，例如：法国的让·伽班、钱拉·菲利浦、阿兰·德龙、
碧姬·芭尔铎；意大利的索菲亚‘罗兰、吉娜·罗乐勃丽季达、马切洛·马斯特洛亚尼；德国的玛丽
娅和麦克西米伦·谢尔姊弟、罗密·施乃黛；瑞典的丽英·厄尔曼；英国的詹姆斯·梅森；中国的胡
蝶、阮玲玉和李丽华；日本的三船敏郎；墨西哥的陶乐蕾丝·德里奥等等。
明星们成了“外交大使”和“大众偶像”，所到之处无不引起轰动，言行打扮无不被人效尤。
现在，尽管明星制业已消亡，但明星依然是电影工业生产的“主力军”和观众消费注重的“品牌”，
依然是影片的卖点和电影节的亮点。
新生代明星层出不穷，演技派和偶像派明星不断转型，使得世界影坛“银河系”益发膨胀，甚至爆出
“超级巨星”。
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媒体关注与评论

明星现象目前已经是中国大众文化的重要现象之一，它甚至动了一个巨大的产业。
而中国学术界却没有一本自己的明星研究著作。
这不能不说是一个巨大的缺憾。
在这个意义上，尔《明星》一书的翻译出版填补了我国学术界的一个空白。
　　——陶东风 首都师范大学中文系教授这本书破译了明星的神话学。
明星的秘密，不是他（她）的私生活秘密，而是他（她）被构建的秘密，在书中一览无余。
一本文化研究的典范之作。
　　——汪民安 北京外国语大学外国文学研究所教授
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编辑推荐

《明星》：明星是谁?他们非凡的魅力源自何处?理查德·戴尔通过对许多影片、杂志、广告和批评文
章深入和细致的考察，分析出明星在历史、意识形态和美学诸方面的意义，改变了我们认知银幕偶像
的方式。
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