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前言

明星和明星制的问题，一直是理论界密切关心的问题，当然更是媒体与影迷特别关注的焦点。
打开网页总能找到非常多的各色各样的评论、报道和花絮，其中不乏流言和绯闻。
目前的状况是，理论家、娱记甚至影迷，要么在深奥的理论上打转，要么在炒作上费心，要么满足于
一时痛快，而很少有人下苦功夫，搞清历史或现实的真相。
明星研究上的浮躁现象配合着市场运作的喧嚣，不时喷发层层迷雾。
当然这一切离不开经济利益这个最重要的杠杆。
电影、电视剧产业以赢利为目的，以最高的赢利为目标。
明星就是赢利的最重要手段。
有学者提出，中国明星制尚不完备，应当建立导演明星制，以导演的品牌来运作。
这当然不无道理。
张艺谋、冯小刚等大牌导演已经成为全国乃至全球的明星。
冯小刚拍摄《集结号》启用非大牌影星，有记者问这样能赢得市场吗？
冯小刚自信地说，我就是品牌。
观众冲着我就会进电影院。
果然如此，《集结号》凭借冯小刚的名声创造了票房奇迹。
张艺谋更不用说了，尽管《三枪》放映后骂声一片，但是观众仍然为看张艺谋歇影三年后的新作扔下
了两亿多人民币。
这都是不争的事实。
但是我们应该看到，导演品牌的树立，需要花费比较长的时间。
而演员往往初登银幕就能成名。
电影史上这样的例子不胜枚举。
因为电影、电视剧都是视听艺术，以直接观赏为审美方式，演员是观众坐进影院第一眼看到的形象，
演员是争夺观众眼球最有力的法宝。
观众是感性的，美的他就喜欢，倾心的他就迷恋，酷爱的他就追求，甚至会狂热会丧失理智。
所以，影星的说法专指演员而不是导演。
明星制讲的也是演员的宣传、炒作和制造。
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内容概要

这是一次对民国电影发展历程的新探索。
 本书是从现代化电影产业视角，对民国时期电影产业的核心内容即明星制度进行全新研究的开拓性著
作，文字多发前人所未发，在学术性和实用性方面都有相当价值。
本书约17万字，精选的60幅图片为作者在查阅第一手资料，即民国时期电影类刊物时，摘取能说明相
关论述的图片和书影，在不失本书学术价值的同时，文图对照，增强了本书的可读性。
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闫凯蕾，博士，现执教于同济大学电影学院。
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章节摘录

插图：杨耐梅在《玉梨魂》中的表演妖艳妩媚，轻佻放荡，正合编导心意。
影片公映后，杨耐梅的形象使大多数观众，尤其是市民观众初而惊叹，继而喜欢，《玉梨魂》卖座奇
佳。
1924年，杨耐梅在百合影片公司主演了《采茶女》。
“明星”公司看中她适合演放荡不羁的人物，同年请她主演影片《诱婚》，仍然饰演一个风流放荡的
人物。
影片公映后，很卖座，却引起了家人的强烈不满。
最终父女感情完全破裂。
杨耐梅的演技在当时的女明星中，可以说是出类拔萃的一个。
在演戏的时候，杨耐梅最肯尽心于艺术。
导演只要有命令，从不违抗，不论寒暑或者通宵达旦，工作从来不叫苦，“与器小易盈者有宵壤之别
矣”。
只要剧情需要，喜怒哀乐，她都能演到位。
她虽然平时任性，但一进入摄影棚，却是一切听从导演的指挥。
包天笑后来回忆说：“一般人对于称赞女明星，总是说色艺双绝，杨耐梅可是艺胜于色呢。
但这个社交名媛不同于殷明珠，在很多评论中，杨耐梅一开始就是被嘲讽和挖苦的，这个爱出风头的
女孩子，在生活和艺术上有一种惊人的热情，也许她太过主动了。
社会风气虽然已经在开化，然而多数中国人眼中，温顺驯良才是女子的美德，即便是张石川这样一个
电影先驱者，也并不看好杨耐梅，明星三大巨头除了周剑云出于营业目的而力捧杨耐梅，其他人认为
杨耐梅这样放荡不羁的个性，会给公司带来恶名。
几部戏下来，杨耐梅在上海滩越来越红了，然而她骄奢风流的个性让公司领导层对她愈加不满，终于
停止了继续签约。
当时的山东军阀张宗昌仰慕杨耐梅的名气，暗中派特使到上海邀请她到济南去，并且表示愿意投资帮
助她自组制片公司。
她经不住诱惑，去了山东。
半个月后，她从山东带回来一笔巨款。
于是耐梅影片公司成立了。
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编辑推荐

《明星和他的时代:民国电影史新探》由北京大学出版社出版。
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