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前言

很多年前，我脑子里总有这样一个画面——远离城市，开车驶入林荫大道，那里有大房子和颇具古风
的庄园，周围是几百亩绿地，四周围着白色的栏杆，很多漂亮的马在里面奔驰⋯⋯重视生活这一点上
我可能比较特别，国人似乎不太习惯把工作和休假的时间分得特别明显，精神与物质常有分离。
而我是一个懂得享受生活的人。
对于我来说，我更看重的是物有所值，希望与我的家人、朋友们一起享受奢侈品所带来的幸福感。
33号私人美术馆（其实也就是我的家）就是这样一个地方。
我喜爱的油画、雕塑作品在家中的长廊渐次展开，它们给我带来了很多的精神享受。
可能和我先前接受过素描、色彩训练，学过绘画、美术设计有关系，我个人不太喜欢工艺色彩浓重的
东西，倒特别钟情于新古典主义油画的样式。
我觉着艺术家和整个时代的艺术主流不能脱离时代的审美趣味而生存，所以写实的逼真形象和唯美的
艺术风格给我带来了极大的视觉愉悦和审美快感。
时代的人文精神和价值体系使我陶醉在那些艺术家精湛绘画的技艺上。
奢侈其实是一种生活态度。
闲暇之时，我喜欢坐在33号院子里喝杯茶、读读剧本、晒晒太阳，或是和三五好友知己聊聊天，甚是
惬意。
要是在空气清新的雨后，绿油油的草木间，院中的雕塑上也透出水汽，好像它们也有生命，在吮吸着
自然的灵气。
到了夜晚，院子里打上了灯光，这时聆听喷泉的水声，走在幽静的小路上，有着雕塑相伴，周围有股
神秘的色彩，仿佛回到了16世纪的欧洲。
既温馨又浪漫。
这就是我对奢侈品的理解，注重的是奢侈的体验，享受的是生活。
李杰友新作出版之际，写上一些思绪的浪花，作为祝贺。
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内容概要

本书以绪论开篇，通过三篇15章，从奢侈品品牌的内涵与外延着手，系统论述了品牌及其管理的基础
理论、奢侈品品牌管理的关键环节以及中国市场奢侈品品牌管理的特殊性。
    第一篇从品牌的基础知识开始，带领读者进入品牌的世界，了解品牌管理的—般环节；从一般品牌
的普遍性着手，在了解奢侈品市场环境的基础上，逐步探寻奢侈品品牌独特的成功关键。
    第二篇主要围绕品牌管理的环节，从奢侈品品牌的特殊性考虑，分别介绍奢侈品的品牌传播、消费
者人群、品牌体验、客户关系管理、营销方式、分销方式、定价策略、文化管理、品牌管理者及其维
护与发展。
    第三篇从奢侈品品牌的标准化和全球化开始，论述奢侈品品牌在全球市场上发展及其传播的一般手
段；从全球化到中国本土的具体实践，重点论述奢侈品品牌在中国市场环境下如何传播以及应对挑战
。
最后一章主要论述中国本土品牌如何借鉴奢侈品品牌来自我发展以及可能的中国本土奢侈品品牌孕育
。
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章节摘录

插图：到法国、到巴黎、到香榭丽合大道，去感受全世界的优雅与浪漫。
凯旋门、埃菲尔铁塔⋯⋯凡是这条街上有的举世闻名的景色，都华美地贯穿于瓶里瓶外。
在香水界，娇兰几乎就是经典香水艺术的代名词，它将非常简单的理念付诸实践，创造出高品质的产
品。
永远不在质量上欺骗顾客，是娇兰代代传承的经营理念，而娇兰公司所聘请的专业调香师在富有想象
力、创造力的同时，也具有娇兰家族特有的洞察力，在奢华和梦幻中彰显睿智。
娇兰家族的继承者让·保罗·娇兰曾经游历全球，在各地寻找配制香水的天然精华。
他说：“我。
觉得，到各处走走，亲自挑选制作香水的材料，只有这样，才能继承娇兰的传统，保证我们的品质。
”卓越的品质使娇兰香水脱颖而出，完美的程序、精巧的成品、卓越的工艺，正是这一切构成了娇兰
独一无二的风格。
神奇的香料配方是娇兰香水的芳香标记，而娇兰香水的制作过程，就仿佛是作曲家谱写一首交响乐，
指挥所有的香料，按照香水的风格，抒写最和谐动听的乐章。
它传递着知性与感性之美，立体透明瓶装设计，强调女性的内在美感，让你感觉仿佛是身处欧洲皇室
，让你经历奇幻瑰丽的旅程。
光滑的瓶身仿佛佳人细腻、性感的肌肤，盈盈握在掌间，经典不言而喻，只有娇兰香水才能告诉你瞬
间何以隽永。
而其借由香气所散发出的那种与众不同的美丽，更是令人陶醉，让人痴狂。
清新柔美的香气使每个女人散发出不同的女人香，让女性的婉转与妩媚楚楚再现。
不管是谁，只要涂上这种充满活力、众人爱怜的香水，似乎都能愉快地一步步迎向幸福的人生。
精致与华丽的典范娇兰把握了传统资源与创新精神这两者之间的平衡，成就了香水史上的奇迹，从中
也可窥见娇兰的光辉成就。
在品质的保证下，娇兰开创并引领着未来潮流，所以，瓶盖开启时，让·保罗·娇兰说：“但愿醉死
于香水。
”“光辉实属短暂，只有美誉才是永恒。
”娇兰香水创始人皮埃尔·娇兰曾如是说。
作为一个颇负盛名的国际品牌，娇兰香水自创立180多年以来，推出的香水品种超过300种（见表0-1）
。
这个香水王国中最明艳的骄子，以它那特有的贵族气质与优雅浪漫的品质保障，奠定了它在法国及世
界香水界的品牌地位。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<奢侈品品牌管理-方法与实践>>

编辑推荐

《奢侈品品牌管理:方法与实践》特色：·中国市场第一本系统性阐述奢侈品品牌原理和方法的通识书
籍·Top 1 00奢侈品品牌凸显内涵积淀、人性关怀和品牌文化传承·缤纷故事、集成案例深度探究奢
侈品品牌发展规律与管理经验·欧洲文明绽放新兴转型市场，借鉴剖析中国本土品牌发展路径适读人
群：·奢侈品行业从业人员·品牌公司、公关公司等相关从业人员·EMBA、EDP、MBA、管理类硕
士研究生、本科生·以及一切对奢侈品品牌丰富世界深感兴趣的各类读者
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