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内容概要

《服装创意设计》为编者20余年教学工作的经验总结。
本书表述了服装创意设计的基本概念和分类，从服装创意设计基础理论、成衣类服装创意设计、艺术
表演类服装创意设计、流行趋势主题表现类服装创意设计、服装创意设计灵感的捕捉，以及服装创意
设计的能力培养几大块内容进行了较为广泛而深入的阐述。
本书与以往出版的该课程教材相比，更突出对学生从事服装设计的创新精神和创造能力的培养，同时
也更符合知识经济时代对服装设计人才提出的新要求。

《服装创意设计》可作为高等院校服装艺术设计、服装设计与工程等专业的“服装设计”类课程教材
，也可作为广大从事服装设计和相关领域工作人员及服装设计爱好者的参考用书。
本书由陈莹策划、领衔编写。
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章节摘录

　　二、服装创意设计的思维方式　　服装创意的思维是感性的，也是理性的、复杂的创造性思维，
具有非逻辑性、非程序性的特点。
在服装创意思维的因素中，直觉、灵感、想象是最重要的思维因素，它们在创意中往往起突破性、主
导性的作用，正是由于这些作用，服装创意思维才会呈现出多层次、多角度的特点。
在服装创意思维过程中，创意火花的闪现都是多种因素同时或错综地起作用，既有建立在对比联想基
础上的想象活动，也有灵感迸发的情趣激动和对问题获得深刻理解的直觉顿悟。
　　直觉是创意思维结构中最具活力、最富有创造性、最有发掘潜力的因素之一。
直觉用来指遵循判断者没有意识到的前提或步骤进行的判断，特别是那些他所不能诉诸语言的判断。
即使从一些毫不相关的事情中，也会获得莫大的启示，重要的是培养自己敏锐的直觉力。
直觉在服装创意思维中，起到积极的重要作用。
接受外界信息，用信息来驱动创意直觉，是每一位设计者都必需的职业要求。
同时，每一位设计者都必须具备非常敏锐的观察力和敏感的直觉，这是长期的专业知识熏陶和设计经
验的积累而形成的。
有了这种直觉，就可以在收集和整理服装资料时，瞬间地捕捉到、感受到所需的服装资料和信息，引
发强烈的兴趣和注意力，进而去关注、研究它。
运用直觉思维因素，既可得到新的启示，又能拓展设计思路，在感受和吸收新的元素的前提下，创作
出具有现代意识的作品来。
　　⋯⋯
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