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前言

　　中国公共关系事业，顺应改革开放潮流而生，随着中国经济与社会的发展而日益展现其作为无形
战略资源的独特魅力。
经过二十多年的发展和积淀，在中华五千年文明和中国特色社会主义的土壤里，公共关系这一崭新事
业的发展已经初具规模，公共关系理论在实践中已得到越来越多、越来越有效的应用。
虽然现代公共关系作为一项事业、一种职业，在中国发展的时间只有短短的二十多年，但公共关系的
思想和实践一直融合在中华民族几千年的优秀文化之中。
也正因为如此，有如久旱逢甘霖一般，公共关系的幼苗迅速地在改革开放的百花园中茁壮成长起来，
并绽放出亮丽的色彩。
　　如今，公共关系已经融人各行各业的诸多领域，在品牌推广、企业传播、危机管理、政府形象、
城市建设等诸多方面都发挥着日新月异的积极作用。
在中国人世、文化申遗、北京申奥、上海申博、抗击非典、汶川抗震救灾等一次次重大事件中，愈发
彰显了公共关系独特的功能。
　　当前，中国的公关事业在科学发展观的引领下，融入了党中央提出的构建和谐社会的整体战略部
署，进一步明确了自身的价值追求、政治方向和最终目标，正意气风发地迈向新的更高的起点。
中国举办的一系列国际性活动更是为公共关系服务提供了极好的舞台和巨大的商机。
可以这样认为，中国公共关系业迎来了最佳的战略发展机遇期，必将大展宏图。
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内容概要

本书介绍了大量由政府、企业、事业单位和其他组织举办的各种大型活动公关案例，书中通过对这些
典型案例的详细介绍、深度分析和精彩点评，提示、启发负责大型活动的公关人员应该如何更有效地
运用公关手段操作大型活动，确保大型活动的圆满成功举办。
    本书体系完整，案例丰富，信息量大，指导性强，不仅可供大型活动组织管理人员参考和借鉴，而
且可用于相关机构的公关培训教材，同时，也可供广大公关爱好者阅读。
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作者简介

陈一收，管理学硕士，法学博士生，主要研究方向：公共管理学、公共关系学、马克思主义中国化。
长期从事公共关系与公共管理学方面理论学术研究，曾在国家级刊物《马克思主义与现实》以及《东
南学术》等权威刊物上发表学术论文十余篇，多次获国内专业学术研究会(论坛)奖项。
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章节摘录

　　其次，会有人持反对意见，怨声载道主要是因为在实施此次大型活动的过程中所花费的人力物力
过大，也没有征得人民广泛的同意，当时虽然在封建强权的推动下勉强完成，但暴政也使得民众负担
着沉重的赋税和徭役，导致建立不久的秦朝失去人心，迫使民众中酝酿着“革命”的火种。
修筑长城所需的大量经费迫使统治者压榨人民，苛捐杂税如此繁重，民不聊生，这不但是反对者持否
定态度的原因之一，也是秦朝走向“失道”的开端和覆灭的导火索。
　　再看另一则中国历史上的公益性大型活动的例子。
鸦片战争后，中国的志士们就一直在寻找救亡图存的道路，康有为、梁启超等人就想通过戊戌变法来
拯救处于水生火热之中的中国民众。
当时的光绪帝也感觉到深重的民族危机，同时也想借此摆脱自己的傀儡地位，于是在维新派的推动下
，1898年6月11日，光绪下《明定国是》诏书，戊戌变法开始。
从这一天起，光绪帝就不断颁布了各种变法诏书，让中央各部大臣及地方督抚大员着实变法。
变法的内容包括经济、政治、文教、军事等方面，比如在经济上制定了一些有利于民族资本主义发展
的政策。
在政治上为开明绅士和资产阶级参与政治提供了便利，在文教方面主张废除八股，提倡新学等。
但是变法只坚持了103天，便被封建保守势力镇压下去，所以被称为“百日维新”，纸上的理想最终还
是没有成为社会现实，以失败告终。
　　那么为什么这样的变法会夭折了呢？
除了封建社会的束缚外，以下几点是此次大型活动失败的重要原因。
　　第一，变法就是改革，而改革又是一项巨大的社会系统工程。
它需要社会各方面条件的有机配合。
但维新派在变法过程中并没有采取正确的措施，改革上则严重剥夺西太后、军机大臣、各部堂及地方
督抚的大权，下则广泛触及八股士子、无业旗民的利益，这使得变法缺乏一个拥有实权的强有力的领
导核心，更缺乏一群能有效地将变法法令推行到全国的地方实力派的默许和支持，变法因此不可避免
的走向了失败。
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