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前言

　　这一篇书序，原本应由我的导师张寿康先生来写的。
如果他还健在的话+一定会为我欣然命笔的。
然而不幸的是，他于1991年夏天，在主持完文章学的年会返京的当晚便猝然离开了人世。
他在没能把文章学完全推向社会，而我的羽翼也还未丰满的时候，就这样过早地、怀着满腔的热情与
憧憬悄然离开了我们，离开了他开创的文章学事业。
作为他唯一的人室弟子，我从他离开我的那一天起，就立志要继续他未尽的事业，尽我最大的努力去
实现他的夙愿。
　　现在，我经过两年，其实应该算是四年（从1991年导师仙逝算起）甚至是九年（从上研究生接触
文章学算起）时间的酝酿、积累，终于写成了这部文章学专著。
首先，我要把它奉献给我的导师；其次，奉献给所有的文章学研究者以及所有想提高自身普通文章写
作能力的普通人。
　　此时此刻，我的心情难以用语言来表达。
我曾经像一只孤雁，在遇到暴风雨的时候，必须耗尽全身的力气去与暴风雨搏斗，以免迷航。
我多么渴望时时有导师为我领航，为我指点迷津！
但是命运却偏偏要考验我一下，逼我未到“而立”之年，就必须自己对未来做出抉择。
好在命运对我还不算特别残酷。
经过自己的不懈努力，不懈探索，不懈追求，今天我终于可以欣慰地告慰我的导师了，我没有辜负他
的教诲之恩，我确实在他开辟的田野里不停地耕耘，而且还有收获。
我希望这本小书能够对所有那些自强不息的人，所有想自立于社会的人，所有想提高自身文化素养的
人有启发、有教益。
我铭记着我的导师的一句话，建立文章学就是要“为提高全民的文化水平做出贡献”。
我的这本小书就权作是一次尝试吧。
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内容概要

本书着重从普通文章如新闻、公文、应用文、科普文章等与文学作品的差异的角度去探究文章的本质
、文章的基本理论、文章的审美、文章的社会性以及文章的文体等内容，既讲理论，又涉及实际操作
，对常用普通文章的写作技法亦有具体、翔实的讲解，对提高读者普通文章的写作技能将有直接的裨
益和帮助。
本书适宜于大学生、中学教师以及一切致力于提高写作能力的社会人士。
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章节摘录

　　经济类文章的写作，与一般普通文章相比，有它的特殊性。
　　第一，经济类文章具有专业性。
反映经济生活的实用文章，必须尊重客观经济规律。
对于作者来说，不懂经济之道，很难写好经济文章。
另外，有些经济应用文章，像合同书等，有相应的规格和模式，写作者必须遵从。
　　第二，经济类文章具有功利性。
普通文章没有严格的特定的读者对象.文章写出来发表后，读者是否喜欢读，完全由读者主宰。
而经济类文章不同，它的读者对象是特定的，而且有时是读者迫不及待地等候文章的诞生，如市场调
查报告、可行性研究报告等。
另外，这种经济类的文章，有些从诞生之日起就与经济效益挂钩。
写得好，可能会给企业带来意想不到的利益，如商品广告。
在普通文章里，经济类文章的社会效益恐怕是最为直接的了。
　　第三，经济类文章讲求科学性。
在写作态度和文章风格上，经济类文章的写作都具有求实性。
经济类文章的好坏，不由读者主观评判，而是出自实践去检验。
普通文章的客观实在性在经济类文章里得到了集中体现。
如“市场调查报告”的好坏，不看文字表达如何，而要看是否符合实际情况。
这类文章必须忠实于事实，不能掺杂半点作者的主观臆想，更不要说“虚构”了。
因为这样的文章直接制约着产品的生产及销售，起一种“指挥棒”的作用。
它是商品活动中制定重要决策的依据。
即使是商品广告，虽要有创意，但也仍然不能脱离事实，否则读者（观众）会因感觉上当受骗而失去
对企业的信任，因而损害了企业的形象。
　　第四，经济类文章的作者是多元的。
写经济类文章与其他普通文章有一个突出的差异，就是其他普通文章的作者，一般都是一个，可以“
闭门造车”，而经济类的文章往往需要多个作者协同合作。
比如“市场调查报告”.要搞到准确的经济信息，一个人的力量是不够的，必须由多位作者共同围绕一
个论题去调查，撒下“天罗地网”，调查的面铺得越大，调查的结果也就越准确。
又如“可行性研究报告”的写作，除了提供材料的人、具体撰写的人之外，还要请有关的专家来审核
、论证。
广告的写作与制作也是一位作者所不能完成的。
　　以下就经济类文章中应用频率相对较高的几种文体详细介绍。
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