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内容概要

　　随着中国对外开放进程的不断深入以及英语全球化进程的逐步实现，中国社会已经存在“有限的
外语生活”（李宇明语）。
在这样的宏观背景下，有必要系统、客观、科学地评估英语在中国语境中的传播、使用和本土化情况
。
为此，《外语战略研究丛书：当代中国语境下的英语使用及其本土化研究》主要探讨了英语在中国各
类语境（包括日常生活语境和对外宣传语境两大类）下使用的广泛性、规范性、效用性等问题，同时
部分考察了英语在中国语境下的本土化情况（包括本土化方式、可理解性和可接受性、本土化动因等
方面），期望能为中国语境下英语使用的规划工作和“中国英语”的研究工作提供第一手数据。
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章节摘录

　　针对三个基本研究问题——英语在中国街头广告中的使用状况如何？
出于何种动机？
效果如何？
基于初步的观察与推理，我们提出以下几项具体问题，作为调查的主要方面：1）英语在中国街头广
告中的使用频率与使用幅度如何？
2）其中国内品牌的使用状况如何？
3）英语使用在不同类型（包括品牌、地域与目标消费人群）的产品广告中，是否存在一定差异？
4）商家使用英语进行广告宣传出于何种动机？
5）公众对于此现象是否认可？
在广告中使用英语是否会影响其消费行为？
　　5.2.2调查设计　　本研究采用定量分析的方法调查英语在中国城市街头广告中使用状况，包括在
三个国内城市中采集样本语料，收集并分析相关因子的数据；对广告中英语使用的动机与效果的研究
，主要通过对商家及广告受众的问卷调查与访谈进行。
　　5.2.2.1调查维度　　广告的本质是一种营销手段，是针对不同目标受众，以扩大品牌知名度、促
进产品销售为目的的策略性话语行为。
对广告中的语言使用的研究不能仅停留在文本分析的层面，也应考察社会经济相关因素对商家在广告
文本创意中的影响力。
因此，我们对语料进行了实际使用状况与相关社会因素两个向度的考察。
　　在英语使用的横向维度方面，借鉴叶秀兰、秦秀白（2004）的广告基本调查框架，调查街头广告
中英语的使用频率与使用模式，并增加了对使用幅度与语言的规范性的考察：使用频率指出现英语的
广告数量在调查范围内广告总数中所占的比例；使用幅度指按照英语在广告版面中出现的篇幅长短，
分为单个词、单句与多句的使用情况归类统计；使用模式指英语在广告中出现的形式，以其所使用的
幅度与汉语部分的相对关系来确定；语言的规范性指广告中的英语部分在语言方面的准确性与规范性
。
　　在对相关社会因素的纵向考察方面，根据（2004：165）对广告的三种基本符码——环境符码、产
品符码与人物符码的认定，广告的创意与发行应与市场经济环境、品牌自身属性与目标消费群体特征
相契合。
 　　⋯⋯
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