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内容概要

韩运荣所著的《传媒经济理论、演进与模式》内容简介：近三十年，伴随着中国社会从计划经济向市
场经济的转型，我国传媒在不同时期为我们展示了迥异的生存图景，相应的传媒经济理论研究也显示
出不同的特点。
《传媒经济理论、演进与模式》从触动传媒经济理论在中国产生、发展和演化的因素入手，运用了系
统分析的方法，尝试对我国社会转型期传媒经济理论演化规律进行了理论建构，并系统总结出四种传
媒经济理论演进模式和相应模式下的研究特点。
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作者简介

韩运荣，蒙古族，1972年生于内蒙古赤峰。
2003年获中国人民大学博士学位。
现任职于中国传媒大学电视与新闻学院，副教授，硕士生导师。
主要研究领域：舆论学、传播学。
主要学术著作有：《舆论学原理、方法与应用》，《传播学在世界》，《传播学在中国——传播学者
访谈》；译著有《广告创意》。
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章节摘录

　　任何科学理论都是基于特定对象之上的认识成果和思维形式，因此，研究对象的显现是理论研究
的前提。
传媒经济理论的研究对象是传媒产业实践，它是信息社会的产物，而信息经济的出现是社会进步、社
会经济形态变迁的结果，具有历史发展的必然性。
因此，当信息社会的到来，为传媒经济的发展提供了发展契机，同时，传媒产业实践在信息经济中的
独特作用，也使传媒产业实践的内涵日益丰富，其作为一研究对象的轮廓也越来越清晰。
　　一、信息经济给传媒经济带来发展契机　　人类社会发展进步最直接的表现形式就是生产力的进
步，以及相应的社会经济形态的变迁。
　　在不同的历史阶段，对不同资源的依赖，也就决定了社会的经济形态。
在农业经济社会，人们对土地的天然的依附关系，使土地成为赖以生存的资源；在工业社会，由于工
业化生产，对石油、煤炭等能源形成了依赖；如今，当社会的进步使信息成为主要的动力资源时，人
类也就步入了信息经济社会。
　　随着信息社会的到来，社会经济从以土地、石油为主要资源的传统的质能经济，到以信息为主要
资源动力的信息经济的转型，不仅意味着社会经济结构的转型，而且其对整个社会的影响都是全方位
和深远的。
 　　⋯⋯
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