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内容概要

　　我们正处在一个急剧变革的时代。
政策、技术和市场推动着媒体自身乃至生存环境发生了重大的变革。
新的媒体技术层出不穷，新旧媒体的竞争与合作改变着媒介生态环境。
在政策与技术的推动下，媒介市场悄然重塑，跨区域、跨媒体，乃至全球化的市场格局已经初见端倪
。
《21世纪新闻与传播学系列教材：媒介经营与管理》立足前沿，使用最新的数据与资料，围绕媒介的
经营与管理活动，从媒介经营、管理和创新三个层面来构建全书的理论体系与内，容结构，既讲授媒
介经营与管理的基本概念和知识，又结合具体的媒介实践，力求做到学以致用，给人以新的启迪。
《21世纪新闻与传播学系列教材：媒介经营与管理》可作为高等学校新闻与传播专业的教科书，又可
供新闻从业人员及其他人员学习参考。
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作者简介

　　谢新洲，管理学博士，博士生导师，北京大学市场与媒介研究中心主任、北京大学中国竞争情报
和竞争力研究中心主任，北京市科学技术研究院竞争情报与创新评估重点实验室主任，北京市科学技
术情报研究所首席科学家。
主要研究领域：新媒体与网络传播、媒介经营管理、竞争情报与企业竞争战略。
出版和发表了大量有影响的学术专著和学术论文，先后主持完成国家自然科学基金项目、教育部和科
技部项目20余项，完成企业委托的竞争战略项目多项。
曾获教育部科技进步奖一等奖一项，教育部优秀教材奖一项和教育部、北京市等科技进步二等奖三项
，北京市第十届哲学社会科学优秀成果奖二等奖一项。
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