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内容概要

　　真正的经营管理高手，看问题都是看本质。
本质一定是简单的，否则不称为本质。
《营销思维脑扫描：中国式解构》作者认为，营销本质上是一种思维方式，基于此，作者采用了解构
主义的手法，站在文化的高度，精选了当今中国顶尖营销高手经典案例进行深度挖掘，对高手的营销
思维进行深度扫描，并结合自己的营销实战进行深度感悟。
在层层扫描和精心解构之后，本书把目前适合中国现实的营销思维概况分为三个方面（三度）：营销
高度、营销角度、营销态度。
其中，营销高度体现在“天、人、地”三层思维上，营销角度体现在“一阴一阳”的“两向”思维上
，营销态度体现在“一切是自己、自己是一切”的“一中”思维上。
“思路决定出路”！
本书认为从“高度、角度、态度”解构营销，才是中国本土营销的更好出路。
最后值得一提的是，本书提供了大量的可模仿和可践行的营销思维模板，有心人稍加改良，就可以在
自己的行业中运用！
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作者简介

　　詹志方，《中国式营销》作者，金海湾咨询研究员，中国教学案例网研究员，营销学副教授。
毕业于武汉大学并获得管理学博士，曾在香港城市大学市场营销系做博士后，是中国真正的实战派营
销学者　　先后任职于湖南省人民政府综合调研室、中南大学、老百姓大药房、海南航空；服务过的
客户有长沙市国家公务员培训中心、海南军区MPA培训中心、广州军区MPA培训中心、江西省经贸委
、江西格力销售公司等；在各地做过“营销之刀”“战略宝剑”“创新营销”“经营之道”“策划之
器”“商业模式”“公共经济学”等讲座数百场。
商业理念和战略思维受到学员的广泛认可　　专注于商业模式、中国式营销、企业战略和营销策划的
实战性研究，曾经主持省部级课题多项，在《经济管理》《财政研究》等杂志上发表学术论文十余篇
，出版《中国式营销》《公司的力量》等专著
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书籍目录

第一章 导论第二章 中国式营销思维——三层两向一中第三章 中国式营销核心概念第四章 求之于势—
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章节摘录

　　本研究对营销思维进行脑扫描，其本质是对营销思维进行深度剖析。
然而考虑到以下实际情况：第一，中国人文学者不一定对医学脑扫描真正有兴趣；第二，我们不一定
对远离中国的西方营销思维感兴趣；第三，营销实践人士不一定对深奥的理论“感冒”，我们决定降
低本研究科学抽象程度，主要通过比喻、故事、案例来解构营销思维。
具体方法是用我们自己能懂的中国式思维方式来“解构”本土成功营销案例。
当我们这样做的时候，中国式思维方式和本土营销自然而然就会结合，形成了本研究所说的中国式营
销思维。
　　那么中国式营销思维如何解构呢？
我们首先有必要介绍和“解构”相关的理论“解构主义”。
　　解构主义对现代主义正统原则和标准进行批判并加以继承，它运用现代主义的语汇，却颠倒、重
构各种既有语汇之间的关系，从逻辑上否定传统的基本设计原则（美学、力学、功能），由此产生新
的意义。
用分解的观念，强调打碎、叠加、重组，重视个体、部件本身，反对总体统一而创造出支离破碎和不
确定感。
　　解构主义在20世纪60年代缘起于法国，雅克·德里达——解构主义领袖——不满于西方几千年来
贯穿至今的哲学思想，对那种传统的不容置疑的哲学信念发起挑战，对自柏拉图以来的西方形而上学
的传统大加责难。
　　解构主义的出现与20世纪人类在哲学、科学和社会领域发生的深刻变动密不可分。
从哲学内部的发展看，从康德本人开始，就有从本体论转向的趋势。
哲学家们越来越对人类把握宇宙本体的能力感到怀疑。
康德虽然试图用先验的思维形式来弥合人的经验与物自身之间的鸿沟，但仍然充满了疑惑。
19世纪的哲学家对形而上问题更缺乏兴趣，占统治地位的是实证主义、实用主义和意志哲学。
尼采重估一切价值和超善恶的姿态对传统哲学的冲击尤其强烈。
因此尼采对解构主义有重要影响。
　　19世纪末，尼采宣称“上帝死了”，并要求“重估一切价值”。
他的叛逆思想从此对西方产生了深远影响。
作为一股质疑理性、颠覆传统的思潮，尼采哲学成为解构主义的思想渊源之一。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　《营销思维脑扫描》是作者呕心沥血之作，体现了作者思考问题的高度、角度，更反映了作者对
待营销事业的态度。
　　——香港城市大学营销学教授、博导（周南）　　　　营销既是一种实践活动，也是一种智力活
动，它需要灵感、创意和智慧。
《营销思维脑扫描》以解构营销高手思维为纲，从一个独特的视角探讨营销的本质，给读者提供全新
的思考和启迪。
　　——北京大学营销学教授、博导（符国群）　　　　“君子务本，本立而道生”！
从思维层次来解构营销，才是解读中国本土营销的更好视角，也是发展中国本土营销理论的思想资源
。
　　——武汉大学营销学教授、博导（汪涛）　　　　任何行为都是思维的结果，营销方法的正确与
否，取决于营销的思维正确与否。
从思维的高度看营销，这是抓住了根本。
当然，方法永远都是手段，营销的终极目的是什么呢？
在《营销思维脑扫描》中，或许你能找到你想要的答案。
　　——科瑞集团副董事长，北京大学产业与文化研究所研究员、常务副所长（郭梓林）　　　　思
路决定出路！
《营销思维脑扫描》深度挖掘了营销高手的思路，很有启发性，熟读之后，颇有“无招胜有招”、“
不变应万变”之感。
　　——天君集团有限公司董事长（郑石明）　　　　解决中国营销问题，既需要管理科学和艺术的
融合，又需要中西文化的汇通，《营销思维脑扫描》理论联系实际，注重融合中西营销精华，用大白
话解构中国经典营销案例，通俗易懂，启发性强。
　　——香港财经学院客座教授，著名财经作家，著有《巴菲特阴谋》等畅销书（余治国）
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编辑推荐

　　《营销思维脑扫描：中国式解构》是畅销书《中国式营销》的姊妹篇　　营销的高度、营销的角
度、营销的态度。
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