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内容概要

　　《21世纪高职高专财经类能力本位型规划教材：营销策划》共有7个项目，其中总项目为撰写营销
策划书，之后的6个项目为分析营销市场、策划营销战略、制定产品策略、制定价格策略、制定渠道
策略、制定促销策略。
　　《21世纪高职高专财经类能力本位型规划教材：营销策划》主要特色如下：内容上突出行动导向
，将学习过程与项目策划实践过程融为一体，课程学习结束的同时完成营销策划书；体系上体现“做
、学、教、说”四位一体；结构上力求创新，每个项目都安排了学习指南、引例、案例研究等模块，
其中的任务部分编排了大量的营销策划实践、活动、拓展知识、特别提示、能力训练任务以及评价。
　　《21世纪高职高专财经类能力本位型规划教材：营销策划》适合作为高职高专院校市场营销及相
关专业的教材，也适合作为企业在职人员及其他商贸管理类人才的培训参考书。
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章节摘录

版权页：   插图：   3.产品组合策略 产品组合策略就是根据市场需求和公司经营目标对产品线的宽度、
长度、深度和关联性等所进行的决策。
 常用的产品组合策略类型主要有以下6种。
 （1）有限产品专业性策略。
即公司集中生产经营有限的或单一的产品，以适应和满足有限的或单一的市场需要，如有的公司生产
的高档产品。
 （2）单一产品策略。
即产品线简化，生产过程单纯，提高自动化程度，注重批量生产。
不足之处是对产品的依赖性太大，适应性弱，风险大。
 （3）产品系列专业性策略。
公司重点生产经营某一类产品。
例如，某日用化工公司生产女士润肤霜、男士润肤霜和婴儿润肤霜等护肤系列产品。
 （4）市场专业性策略。
公司向某个专业市场（某类顾客）提供所需的相关产品。
例如，机械制造公司向建筑业提供挖掘机、搅拌机、推土机、起重机等；化妆品公司向妇女提供护肤
品、清洁用品、彩妆品等。
 （5）特殊产品专业性策略。
即公司生产经营某些具有特定需要的特殊产品项目。
例如，为某些医疗专用设备提供配件、生产专门药品等。
 （6）多系列全面型策略。
即公司着眼于向顾客提供他们所需要的一切产品，这种策略将尽可能地增加产品组合的宽度和深度。
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