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内容概要

　　本书在全面、系统地阐述市场营销学的基本概念、基本理论与方法的基础上，广泛收集国内外真
实的营销案例，并以学习小组为单位成立模拟公司展开实务训练，旨在全面提高学生理论水平与市场
营销职业能力。

　　本书结构严谨、内容丰富，可作为市场营销、工商管理、财务管理、经济管理、电子商务、物流
管理等相关专业的教材，也可供广大读者或志在从事营销及相关活动的有志之士参考阅读。
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编辑推荐

　　《云南省普通高等学校“十二五”规划教材·云南省优秀教材：市场营销理论与实务（第2版）
》全面反映市场营销理论体系诠释新发展，倾心设计营销模拟训练题指导实战演练，灵活穿插案例图
片资料提高内容可读性。
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