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内容概要

世界传媒的发展史，实质也是传媒形态的升级史。
传媒形态升级加速化，是贯穿传媒发展进程的一条基本定律。
在这一定律之下，面对新媒体的猛烈冲击，生存发展了近400年的报纸正面临前所未有的危机与挑战。
对于报纸的现实状况及未来走势，各方观点不一，众说纷纭。
李鹏编著的《媒聚变：媒介融合背景下报纸转型研究》结合报纸发展的历史轨迹、媒介融合背景下报
纸的转型探索，以及中国特有的国情，力求探寻出一个适合中国报纸发展的全媒体转型模式。

《媒聚变：媒介融合背景下报纸转型研究》既是对报纸未来命运的预判，更是对报纸如何开创美好未
来的路径探讨。
特别是在全媒体时代，中国报纸应该如何通过转型实现自身革命、谋求长足发展？
本书正是力图解答这一困扰学界和业界的问题，探讨基于中国现实的报纸转型理论模式，为中国报纸
转型提供理论依据和实战指导。

本书不仅在历史维度之下，对中国报纸转型的历史进行了纵向梳理，还对国外报纸的转型现状进行分
析，为中国报纸转型提供横向参考；对中国报纸和国外报纸进行了转型比较分析，对中国报纸的转型
进行横向比对；并通过中国报纸转型受众调查，对报纸读者消费行为进行分析；然后对中国报纸转型
的路径进行系统分析，提出中国报纸在全媒体转型过程中搭建全媒体平台的三步曲：最终围绕全媒体
运营，提出中国报纸的全媒体转型模式，以及对中国报纸的发展前景进行了大胆预测。

面对全媒体时代新媒体的强势冲击，学界和业界都还没有找到一条有普遍价值的报纸转型模式，同时
相比于美国等发达国家报纸在媒介融合上的转型探索，在我国特有的政治、经济、文化等大环境变量
影响下，我国报纸的转型具有与西方传统媒体不同的模式。
本书不但填补了报业在新媒体环境下转型模式的理论空白，具有理论前沿性，还将理论与实际相结合
，对当代中国报纸发展具有指导意义。
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章节摘录

　　一、中外报纸转型中的发行突围对比　　新媒体的兴起，对中外报纸的发行均造成了严重冲击。
总体来看，由于新媒体具有信息发布更即时快捷、信息呈现更立体多样、信息量更丰富以及信息互动
性更强，越来越多的受众选择通过新媒体接收信息。
随着网络读者增多、报纸价格增加、经济衰退和不以盈利为目标小报发行的多重打击，报纸的发行陷
入更大的困境。
　　据世界经济合作及发展组织2010年6月发布的题为《新闻和网络的进化》的报告显示，全球报纸市
场2004年开始的慢速增长止步于2007年，尽管发展中国家的报纸还有增长，但从2008年起，全球市场
开始收缩，当年下降比例为5%，北美地区下降最为明显，2008年下降比例为14%，2009年为18%。
同时，世界经济合作及发展组织一半国家的报纸发行量低于2004年水平，情况最糟糕的国家为美国，
下降34%，其次为英国，下降22%，日本下降18010。
从2007年到2009年，世界经济合作及发展组织30个国家中有20个国家的报纸发行量下降，其中下降最
严重的是美国报纸，降幅达30%，英国报纸发行量降低了25010，希腊降低了20%，意大利降低了18%
，加拿大降低了17%。
　　相比美国、日本、欧洲等媒体发达国家和地区的报纸发行量持续下降，中国报纸的发行量近年来
却保持增长。
2009年10月，世界报业与新闻工作者协会在巴黎公布了“2009年世界日报发行量前100名排行榜”，中
国共有26家报纸（其中大陆25家、台湾地区1家）进入世界日报发行量百强行列，是上榜数最多的国家
，也是日报总发行量最高的国家，继续保持了世界报业第一大国的地位。
　　⋯⋯
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