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内容概要

　　本书是一本分析和研究我国现阶段生鲜农产品营销、物流状况及其发展的专业著作，根据我国目
前“服务三农
”的教学及科研需要编写。
《生鲜农产品营销与物流》内容主要包括对生鲜农产品营销、生鲜农产品物流、生鲜农产品供应链及
冷链物流、生鲜农产品流通发展等课题的研究。
本书综合性较强，满足跨学科学习及应用的需要，全书采用由表及里、由单一到综合的逻辑主线安排
内容，编写体例采用“先引入理论、后具体分析”的模块设计，方便读者阅读。
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章节摘录

　　二、生鲜农产品自然特性　　（一）收获的季节性、采摘的时限性　　生鲜农产品尤其是果蔬类
产品的生长受自然界气候影响，成熟有季节性规律，因此，对其采摘有明确的时限要求。
水果采收时，若成熟度低则果实味淡、口感差，甚至苦涩酸涩；若成熟度太高则很快后熟衰老，不耐
储运。
常温储藏或远距离运输时则要求成熟度略低时采收，一般7~8成熟；低温冷藏或就地鲜销时成熟度应
略高，8-9成熟甚至完熟。
另外，对采摘方法也有需求，譬如，采摘桃子时应选择晴天和露水干后的早晚进行，采摘时用手托住
果子扭转，严防掉把、刺伤或落地造成机械伤；桃子在树上成熟不一致时，需分批采收，采后将果实
放阴凉处准备储藏。
采摘早熟葡萄应在7成熟时采收，这样才能保证在3-4天运输途中不会变质。
采摘杨梅时最好在晴天上午9时前采摘，果实采收成熟度根据销售终端地点不同而确定，采收时应戴
一次性薄膜卫生手套，轻摘轻放，全程实现无伤操作，采果篮（筐）内壁光滑或内垫柔软物质，采后
果实避免太阳暴晒。
一些绿叶蔬菜类产品的成熟保质期很短，过期不采迅速老化降低消费价值，过期后腐烂产地。
　　（二）鲜活度与营养价值相关　　生鲜农产品的鲜活度和营养价值关联性很大。
鲜活度一般用直观来判断，新鲜的果蔬含水量大、娇嫩易损。
果蔬产品是否新鲜、嫩脆或熟软，应看其是否具有应有的色泽；新鲜的肉、蛋、奶常以色泽、气味等
感官指标衡量；鲜活水产品一般看其活动能力是否活跃。
果蔬产品量化指标可以水分含量、硬度值、色度值、脆度值等来判断，目前未见国家统一的标准。
营养价值应按该农产品自然含有营养成分中的2～4个指标而定，果蔬一般以维生素、碳水化合物、矿
物质的保存量来衡量；新鲜的肉类以某些重要营养物含量等指标衡量。
一般情况下，生鲜农产品越鲜活，其营养价值保全越好流失越少，所以生鲜农产品需要采后保鲜，即
保存其鲜活度和营养值。
　　⋯⋯

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<生鲜农产品营销与物流>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


