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内容概要

　　
苹果公司曾亏损严重，仅隔半年，就走上了复兴之路；日本的京瓷公司生产了替代金属的陶瓷鱼竿导
向圈，每个月可以卖出500万件；行业衰退，台湾地区的制陶公司水里蛇窖却利用文化创意做得风生水
起；美国的迈克·戴梦得住宅水管公司通过创意，迅速成为洛杉矶最大的住宅水管承包商⋯⋯
　　 这是一个创意的时代，是知识经济发展到一定阶段的必然结果。
创意已经与企业的生存和发展密不可分。

　　
两位作者分析了创意为企业带来商机和利润的大量成功案例，从中找出规律和共同的关键点，总结出
一些可供参考的标准，最终汇聚成这本书。

　　
书中有丰富的理论和真实的案例，详细阐述了创意方法、创意产品、创意营销等，让读者在愉快的阅
读体验中掌握产生创意、运用创意的理论、方法和技巧，用创意点亮企业的生意。
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作者简介

　　 林伟贤，亚太地区商业模式第一人，实践家教育集团董事长。

　　
林伟贤老师在全球各地教育和经营的经历，让他深刻体会到创意在企业发展中的重要作用，他研究了
大量企业案例，依据其中的规律和关键点，提炼出很多通过创意赢得生意的方法和技巧，甚至帮助一
些企业巧妙运用创意扭亏为盈。
林老师尤其提倡发展文化创意，他在中国台湾地区成立了文创基地，并参与组办了中国第一期"文创实
践营总裁培训班"。
他的思想和实践获得了越来越多人的关注和认可。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<生意从创意开始>>

书籍目录

第一章　创意时代创意炼金
第一节　开启创意时代
第二节　创意炼金术
第三节　创意炼金诀窍
第二章　修炼创意方法
第一节　兼容并蓄的思维方式
第二节　第二节　修炼创意的十种方法
第三章　创意企业文化，凝聚创意团队
第一节　企业文化的创意是企业的生命线
第二节　凝聚创意团队
第四章　创意产品创造未来价值
第一节　开动脑筋想、擦亮眼睛找创意产品
第三节　创意产品需要品牌
第四节　创意产品立足市场
第五节　创意产品需要包装
第五章　丰富创意来增加客户
第一节　客户的需求就是你的创意点
第二节　取得好的营销效果
第三节　创意创造客户
第四节　创意营销的方法
第五节　“创意营销”的概念
第六节　创意营销下的品牌管理
第七节　黄金创意营销方法分享
第七章　把握未来趋势，走向创意未来
第一节　把握未来趋势
第二节　走向创意未来

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<生意从创意开始>>

章节摘录

　　2011年11月11日，这一天有一个非常响亮的名字——神棍日。
这一天 成了本世纪“1”最多的日子。
于是，本世纪最大“光棍”的称号，当之无 愧地是那些在2011年依旧单身的人，他们被戏称为“神棍
”。
可是那天，有一部电影却异常火爆，电影的名字就叫做《失恋33天》上映仅仅13天，票房就突破了2
．6亿元。
而最后这部小成本的电影竟然豪取了3．4亿元的 票房，这在国产电影史上简直就是一个奇迹。
到后来再仔细一想，不禁为制片方对这部电影上映时间的把握叫好。
单身的男女能去干什么？
虽然可以做很多事，但是电影无疑是最好的选择。
电影里面的单身男女不都是去看电影的吗？
而这一部治愈性质的电影无 疑符合了那些“神棍族”的口味，取得高票房也是自然而然的事情了。
我 们不难看出，这部电影如果不是放在这个特殊的时段上映，或许到最后的 票房结果就是天壤之别
了。
这无疑是一个非常棒的创意，小成本的制作+特 殊的日子；票房的奇迹。
2011年11月11日这一天不会再来了，下一个“神 棍日”是非常遥远的事情了，所以人们觉得这一天非
常值得纪念，导演正 是抓住了人们的这种心理才有了这样的成功。
一个看似简单的创意，或许 就能开创你的生意的新局面。
2010年10月15日至18日，在北京召开的第十七届中央委员会第五次全 体会议上讨论了十七届四中全会
以来中央政治局的工作，并且研究制定国 民经济和社会发展第十二个五年规划的建议等问题。
在新提出的十二五规 划中，更加明确地提出了改变方式，开创科学发展新局面，创新驱动，实 施科
教兴国战略并且要传承创新等一系列要求和指示。
从政府的一系列动 作当中我们不难看出。
创新俨然成为这个时代发展进步的强大动力，创新 成了时代的潮流。
中国经历了三十多年的改革开放后，在经济发展、社会 文化建设以及人民的生活水平等方面都得到了
极大的提升，中国的GDP已经 居于世界前列，中国被称为“世界工厂”，这是值得欣慰的事情，可是
也 有一些我们不愿意看到的事情。
当我们回过头来看一看自身的时候，发现 自己是个一条腿长一条腿短的“巨人”，看看和中国邻近的
国家，韩国有 他们引以为傲的三星，日本有松下、索尼，而中国这个大家伙却是囊中空 空，鲜少有
世界级的知识科技型企业。
这说明了中国的科技进步依然滞后 ．我们被叫做“世界工厂”，不过是在替别人打工，我们所生产的
产品销 售到国外去的时候，要受到很多的不平等待遇和“剥削”。
在经济上，中 国的企业还有很长的路要走。
江泽民同志曾说过：“创新是一个民族进步的灵魂，是一个国家兴旺 发达的不竭动力。
”第一次工业革命。
英国商人靠薪的科技来开拓殖民他，获取了巨大的利润。
那个时代的企业不需要太多的创新，只要能够满足 基本的需求就可以获得很大的利润了。
而如今，不创新就可以赚取丰厚利 润的时代已经一去不复返了。
如果我们还只是拘泥于做制造，并以此去跟 全世界竞赛的话，那我们的优势很快就会消失不见，因为
全球范围内仍旧 有许多经济落后地区，仍旧有许多劳动力成本非常低的地区。
现在有一款游戏卖得很好，叫《愤怒的小鸟》，我们现在很多的企业 就像是里面的那只红色的鸟，看
着非常漂亮，但却是最没用的。
现在很多 专家和媒体都在呼吁一定要从制造走向创造，把握更高层次的环节。
这一 点非常重要。
因为创造业跟制造业是完全不一样的，创造所获得的成果要 比制造大得多。
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事实上，现在很多企业已经意识到了这种廉价的“世界工 厂”在当今时代是跟不上潮流的．就像是打
仗一样．你老在山上摇旗呐喊 是没用的，护得了一时护不了一世。
真到了决战时刻，还是要敢打敢冲才 能制胜。
金融危机给了我们当头一棒，让我们进一步意识到创新才是真正 的企业核心，只有不断进行创新，掌
握到整个产业链当中最精华的部分，你才可以说你是真正的赢家。
2009年，浙江吉利控股集团联合美国福特汽车公司发布声明，称就收 购沃尔沃汽车公司的所有重要商
业条款达成框架协议。
2010年3月30日16时 30分。
吉利在北京举办并购沃尔沃轿车协议签署仪式。
这样一个让国内外 哗然的并购在我看来是一个不小的创新。
其实从金融危机后，很多的中国 企业都开始了海外并购之行，吉利的这次收购可以说是一个蓄谋已久
的创 意。
创意可以是一瞬间的爆发，也可以是长久的积累。
沃尔沃汽车号称是 世界上安全系数最高的汽车，同时沃尔沃汽车拥有的中高端车型以及技术 科研能
力，都是先进的中国自主汽车缺少的。
这次并购在很多人眼里无异 于一次“蛇吞象”，吉利长久以来在国内市场都是对准了中低价位的汽车
市场，企业创新的目标只有一个，就是获得更大的利润空间。
在现今的新 兴竞争形势之下，强调资源的互补性，并且在企业做大的时候更加注重产 业链布局的创
新思维模式，对于企业则是一次更大的挑战。
创意的目标来 源永远只有一个，那就是市场。
苹果公司就是一个极具创意的公司。
2010年《商业周刊》评选的“全 球最具创新力企业50强”名单中，苹果公司第六年蝉联冠军。
在lT行业。
竞争异常激烈，早在1998年的时候，苹果公司还在亏损的深渊中苦苦挣扎，但是仅仅半年之后，苹果
公司就通过新产品的开发成功走上了复兴之路。
这可以说是一个奇迹。
苹果公司每一次推出的产品都会引起世界的瞩目。
现在的年轻人追求时尚，追求质感，迎合了这种需求的苹果公司在全球 推出的产品会让消费者通宵达
旦地去排队购买，在国内的一些苹果经营店 经常是人满为患。
因创新而生产的产品正如同这个时代一样，存在的是无 尽的神秘和精彩，消费者在你这款产品当中能
够感受到时代的信息，对于 消费者来说这是无可替代的感觉；正是因为这种独一无二的感觉，能够让
当代人在选择你的产品时没有任何的对比和疑虑，那么你的成功也就是无 可替代的。
如今苹果的产品席卷全球，苹果公司的产品能力越来越强大，其产品的个性化、新产品开发的短周期
、强大的创新能力必将进一步推动 苹果公司走向兴盛。
1912年，美国经济学家熊彼特在他的德文著作《经济发展理论》中，首次提出了创新的概念。
创新是一个系统，这个系统很复杂。
创新与发现 构成了人类对于物质世界的解放。
哲学里说，创意是创新的的特定形态。
也可以说，在当今这个知识和信息的时代，创意是创新对于企业最有针对 性的一个形态。
创意从创新中剥离开来并成为一个独立的形态，这种形态 经过不断提炼和进化，已升级成为一种产业
，在企业创新中起着越来越大 的作用，正逐步成为企业积蓄潜力的“蓄水池”。
创造出来的东西需要被销售出去，这样才能够获得收入和成果，这就 需要营销。
从这方面来看，营销的作用和创造旗鼓相当。
那么在营销的过 程中，也应该强调创新，用新的方法来把你的创意销售出去。
没有好的营 销创意，你也无法获得成功。
P3-6
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编辑推荐

两位作者一直关注创意产业，尤其是林伟贤老师，不仅研究创意理论，而且身体力行，创办文化创意
产业基地，为企业高管开办创意培训班，在实践中推广创意理论，并从实践中检验、提炼和提升理论
。
作者总结出具有普遍性的规律，提炼出需要经理人特别注意的关键点，并制定了具有很高参考价值的
标准，这些都为经理人，尤其是企业高管，提供了理论指导，避免企业走弯路，降低了企业创新的风
险，提高了企业创新的绩效。
这是企业，尤其是中小企业必备的发展圣经。
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