
第一图书网, tushu007.com
<<要钱还是要命>>

图书基本信息

书名：<<要钱还是要命>>

13位ISBN编号：9787301210796

10位ISBN编号：7301210795

出版时间：2012-9

出版时间：北京大学出版社

作者：周南

页数：138

字数：152000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<要钱还是要命>>

前言

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<要钱还是要命>>

内容概要

　　 世事无常，祸福相依。

　　 有的人生意越做越大，有的却越赔越多；有的品牌百年长青，有的则譬若朝露；有的人事业平步
青云，有的则“半途而废”。

　　 究其原因，很多人不清楚 “钱”和“命”哪个更重要，因而乐极生悲，泰极否来。

　　《要钱还是要命：&lt;道德经&gt;的启示》在以老子的《道德经》来诠释人生哲理、中美文化差异
以及企业营销和品牌管理之道，亦探讨如何以老子“道法自然”的思维来调剂市场经济条件下人们的
浮躁心态，以达到“物质与精神”的双赢之道。

　　 作者于耳顺之年希望与读者们分享自己对《道德经》的感悟，也祝愿每位读者心中不仅有梦，亦
有数。
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作者简介

周南，福建古田人，1952年生，福建沙县插队知青，福州大学工农兵大学生，1981年考上教育部出国
研究生，在美国爱达荷州立大学与犹他大学分别获得工商管理硕士与市场营销学博士学位后，先后在
美国与加拿大的大学执教，获终身教职。
现任香港城市大学市场营销学系教授、武汉大学长江学者讲座教授（是教育部聘任的企业管理学科的
第一位长江学者讲座教授）。
20世纪90年代起主要讲授EMBA课程与指导博士生。
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章节摘录

版权页：   插图：   1-1死而不亡者寿：要“钱”还是要“命”？
（一） 没有“钱”，“命”能好吗？
没有“命”，“钱”又有什么用？
 这里说的是谁的“钱”，谁的“命”？
 老子说：“道生一，一生二，二生三，三生万物”（《道德经·四十二章》）；又说：“人法地，地
法天，天法道，道法自然”（《道德经·第二十五章》）。
这两句话看上去像一副对联。
它们之间有什么内在的联系，从中我们能得到怎样的启示呢？
 “万物”“生”于“道”，而“道”是“法”（顺从）自然的。
从地位来看，这里“人”最小,“道”最大。
 市场经济一面是自由，另一面是秩序。
我们做营销、塑品牌时，往往想“生”（生钱）多，却知“法”（顺从）少。
归根到底，是因为我们不知足，对“道”理解不够、领悟太少，要“钱”不要“命”。
只知“强行者有志”，试图“战天斗地”，而不解“不失其所者久，死而不亡者寿”（《道德经·第
三十三章》）是需“欢天喜地”的（我在另一篇提及“志”、“久”和“寿”分别代表中国人说的人
、地、天“三才”，见1-13）。
 做营销、塑品牌实质上是一个求“道”的过程。
这里的“道”是什么？
（霸道、人道、王道？
抑或是道理、道路、道德？
）企业家不能只是想着赚钱（“生”——小我的生财之道，“可名”，做事／品牌／英雄，小，有）
，还需从中去窥探、了解和提升自己，以修炼到更高的、造福天地万物的哲学境界（“法”——大我
的生存之道，“可道”，做人／君子／圣人，大，无）中去。
 品牌的成长（向钱看）、壮大（向上看）、“不朽”（向人乃至向地球的本性看），均取决于其领导
人（人）的“境”（天）和“界”（地），以及对“常道”的“感”（有）和“悟”（无）、“理”
（科学）和“解”（艺术）、“修”（身、心）和“炼”（灵、魂）的水平。
水平越高（即：越“上善若水”——《道德经·第八章》），品牌就越容易成功（“强行者有志”）
，人生就越充实，人类的未来就越光明（“不失其所者久，死而不亡者寿”）。
 大道至简。
“顺利”是“顺”在前，“利”在后,两者的层次一目了然。
做品牌如果想“顺利”，必须“法”（顺从）道（良心,本），才能“长生”（赚钱，末）。
做生意／品牌／名牌是小“道”，求生命之道是大“道”，“法”自然／宇宙之道是更大的“道”（
无穷大）。
小道遵从大道，再厉害的孙猴子也翻不出如来佛的手掌心。
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编辑推荐

以老子的《道德经》诠释人生哲理、中美文化差异以及企业营销和品牌管理之道！
《要钱还是要命:的启示》编辑推荐：作者为中国营销学界第一人，具有相当广泛的影响力。
以《道德经》来诠释人生哲理、企业营销和品牌管理之道，视角独特。
以老子“道法自然”的思维来调剂市场经济条件下人们的浮躁心态，可作为中国版的“心灵鸡汤”。
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