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内容概要

郭伟、殷红梅主编的《旅游规划原理与实务(21世纪全国高等院校旅游管理类创新型应用人才培养规划
教材)》立足于培养应用型旅游管理人才的目标，坚持理论与实务相结合，以培养创新意识为灵魂，以
培养应用能力为根本。
根据本科教学实际，阐述了旅游规划的基础知识、基本理论与具体方法。
教材脉络清晰、简洁实用、形象生动，侧重理论指导下的规划实务，提倡情景教学、案例教学。

《旅游规划原理与实务(21世纪全国高等院校旅游管理类创新型应用人才培养规划教材)》主要适合旅
游管理专业学生教学使用，也可供旅游管理者、旅游研究者、地理学者，以及从事旅游工作并且希望
更多了解旅游专业知识的人士参考使用。
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章节摘录

版权页：   插图：   2.2.1 旅游项目可行性分析 在旅游项目开发前进行可行性研究，目的在于在开发投
资决策前，调查、研究与拟开发项目有关的自然、社会、经济、技术资料，分析某一区域是否适合旅
游业发展，旅游业与其他产业相比较的优势及它们之间的合理结构，分析比较可能的开发方案，预测
、评价项目建成后的社会、经济、环境效益，并在此基础上，综合论证项目开发的必要性，财务上的
赢利性，经济上的合理性，技术上的先进性和适用性，以及开发条件上的可能性和可行性，以便确定
以最小的资源耗费使需求得到最大限度满足的科学可行的投资方案。
 1.旅游项目可行性分析的含义 所谓旅游项目可行性分析，就是在旅游项目开发投资之前，从技术、经
济、财务和产品销售等方面，进行全面的、系统的技术经济调查研究，并从法律、环境保护、公众安
全及其对整个社会经济的影响等各个角度，做出科学的论证和评价，从而为投资决策提供科学的依据
。
 2.旅游项目可行性分析的特征 （1）决策的支持性特征。
决策的支持性特征是所有可行性分析的共有特征。
无论处于旅游开发的哪个阶段，都要借助可行性分析的结果再加之自己的判断与抉择来做出最终的决
策。
 （2）方案的比较性特征。
在旅游项目可行性分析中，需要对各种情形下的投入与产出情况进行分析，最终可以根据对不同的旅
游开发方案可行性研究结果的比较做出最佳的选择。
 （3）分析前提的假设性特征。
旅游项目的可行性分析中的基础数据、信息、资料的主要来源包括两部分，一是现实中已发生、已统
计出的描述性数据，如历年的旅游总收入、旅游从业人数等；二是根据旅游项目的一些假设前提确定
的预测性数据及信息，如旅游者的旅游动机、消费偏好、未来一段时期内的旅游者人数等。
然而由于旅游可行性分析侧重于旅游开发项目实施后的效益与投入的成本比较，因此，必然需要对未
来发展做出假设与预测。
 （4）分析内容的全程性特征。
旅游项目开发的全过程都需要可行性分析，在这一过程中旅游项目可行性分析主要包括开发前的预分
析，开发过程中对于项目设计的可行性分析，开发实施过程中的效果跟踪可行性研究。
 （5）时效性特征。
值得注意的是，由于外部环境处于不断变化的状态中，旅游项目的可行性分析还具有时效性特征。
 3.旅游项目可行性分析的分类 （1）按照项目开发可行性分析的工作步骤可分为投资机会分析、初步
可行性分析、详细可行性分析。
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编辑推荐

　　《21世纪全国高等院校旅游管理类创新型应用人才培养规划教材：旅游规划原理与实务》以引导
创新意识为灵魂，坚持理论与实务紧密结合；以培养应用能力为根本，提高学生素质与职业能力。
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