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内容概要

《旅游学导论》既满足21世纪“十二五”中国旅游业发展的新需求，
也满足教育部学科专业调整方案和高校教材建设目标的要求，是21世纪全 国高等院校旅游管理类创新
型应用人才培养规划教材之一。

本书广泛吸收了近年来国内外旅游的研究成果和旅游业最新的发展成 就，以求反映旅游业发展实际，
同时适应旅游管理专业教学的需要。
本书
共8章，包括旅游学的基本框架、旅游发展历程、旅游和旅游活动、旅游者 、旅游资源、旅游业、旅
游目的地和旅游市场。
本书全面地阐述了旅游学
的基本原理，注重理论与实践的结合，具有较高的理论性和较强的应用性 。
 《旅游学导论》不仅可以作为高等院校旅游管理专业和酒店管理专业
的必修课教材，也对从事旅游管理工作的人员具有重要的参考价值。
全书 由张金霞教授主编。
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章节摘录

　　4.旅游市场的供求内容发生了实质性变化　　与传统观光旅游的基本内容相比较，整个旅游市场
的供求内容发生了实质性变化。
从20世纪70年代末80年代初开始，旅游者已不满足传统的大众化的观光旅游产品，开始选择具有鲜明
地域特色、时代特色和个性特色的度假旅游产品。
因此，供给者便着力培育世界一流的旅游度假胜地这一主流产品，除了得天独厚的自然资源和历史文
化资源以外，核心就是度假地特有的、不可复制的社会资源、民俗文化资源和交通、通讯、网络等基
础设施及度假地的游憩设施，形成规模性的复合型度假产品体系，满足各个层面的游客需求。
度假者在度假期间除了在度假地活动以外，往往还会以该地为中心，做短途游览，进行观光、考古、
探险、运动等，认识、感悟和体验不同旅游度假地的特色文化，扩大视野，放松身心，提升内涵。
　　8.2.3 全球旅游市场发展趋势　　从世界旅游业未来的发展方向看，在未来一二十年内，以下趋势
将占主流。
　　1.市场细分化趋势　　随着旅游者收入水平和需求层次的提高，也随着旅游者出国旅游次数的增
加，人们已不再满足于城市观光游览这种传统的旅游方式，而趋于追求能够满足其特殊需求且富于刺
激性的旅游方式。
现代旅游市场出现了市场细分化趋势。
每～种细分市场都具有其独特之处，能够满足某一类型旅游者的特殊需求。
旅游组织者将注重从更深层次来开发人们的旅游需求，根据人们的年龄、职业、爱好等不同情况组织
各具特色的旅游产品来面向不同的细分市场。
特殊旅游、专题旅游也越加盛行。
除了传统的观光旅游、度假旅游和商务旅游外，目前比较盛行的旅游方式有宗教旅游、探险旅游、考
古旅游、修学旅游、蜜月旅游、购物旅游、奖励旅游、民族风俗旅游等。
每一种旅游方式又可以进一步细分。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《21世纪全国高等院校旅游管理类创新型应用人才培养规划教材：旅游学导论》特点：　　采用
前沿数据资料，注重新颖　　编写模式实用独特，图文并茂　　加强案例实践教学，学以致用
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