
第一图书网, tushu007.com
<<电商迷局>>

图书基本信息

书名：<<电商迷局>>

13位ISBN编号：9787301223604

10位ISBN编号：7301223609

出版时间：2013-5

出版时间：北京大学出版社

作者：《中国经营者》

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<电商迷局>>

前言

媒体的力量    中国的媒体的力量在哪里？
尤其是当经济成为一个国家成长的命脉，成为各级决策层关注的焦点，成为亿万百姓改变生活的期许
时，中国的财经媒体的力量在哪里？
    平视、直入核心、真实展示，是《中国经营者》的三个基本点。
从叙述模式上看，《中国经营者》突破了过于感性的“痛诉革命家史”或者“成功风采秀”模式，也
避免了“用理论总结理论，用数据说明数据”的空谈式财经人物访谈窠臼。
它用24分钟的节目时间，从经济现场人手，用抽丝剥茧的方式展开对经营观点、管理方式的探讨，以
独立的态度展现出中国经营者的思想和胆略，奉献出极其诚意的访谈，也梳理出全球化时代的中国经
济转型之路。
    没有优秀的企业家，就没有成功的企业；没有一流的企业家队伍，就没有一流的经济发展。
电商行业是近年来中国经济高速运行的缩影，它通过十几年的发展，从零增长到占社会零售总额的7
％，并且这个交易额还在以每年40％的速度增长。
本书精选了节目近几年来对电商企业家的访谈，从创业、经营策略、危机处理、营销等多个方面，提
供了优质电商企业家们的经营之道，以供读者了解企业领袖们是如何制定战略、如何在艰难时刻作出
艰难的经营抉择，并展现其抉择过程中闪现出的智慧与哲思。
相信，这对各种类型的企业经营者都有益。
    从2004年4月开播起算，《中国经营者》已走过九个年头。
对于日新月异的电视界来说，九年对于一个节目生命来说是非常长的。
九年来，《中国经营者》栏目一直保持着它的核心价值观，同时也在节目品质、电视特性、品牌营销
方面作出了探索。
尤为可喜的是，一个平均年龄刚到三十岁的年轻团队坚守着这样一档并不热闹的节目，他们的“野心
”是把影响中国、塑造中国经济整体实力的一群“硬脑袋”一网打尽，留下一部当代中国优秀企业的
影像发展史⋯⋯    与日益强大的中国企业一起，与每周一期的节目一起，他们自己也成长了。
祝福他们，祝福所有的中国经营者！
    谢力    中国记协理事    第一财经传媒有限公司董事副总经理    第一财经电视总监
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内容概要

《电商迷局》内容简介：近年来，经历了价格战、高速扩张等之后的电子商务市场似乎走到了一个岔
路口，如何选择好方向、如何定位、如何在市场低潮期做好投资战略等，对于电商企业来说至关重要
。
《电商迷局》为全国专业财经频道第一财经《中国经营者》电商系列节目的汇总，选取天猫、京东、
苏宁易购、凡客、当当、美团、携程等十一家一线电商，通过对电商大佬的访谈，直击电商发展过程
中的问题，价格战、物流、平台化、风投、扩张、IPO等一网打尽，大佬们说失败的经历、讲应对危
机的经验、聊渡难关的经过，还有对未来的愿景展望，剖析电商生态，梳理电商各模式的利弊，给企
业经营谋略的规划以有益的启示。

海报：
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作者简介

《中国经营者》，全国专业财经频道第一财经的一档企业家深度专访节目。
自2004年4月创办至今，节目一直坚持“站在企业家的身侧来还原中国经济发展的脉络”，聚焦重大财
经新闻事件。
2013年3月，获评《新周刊》2012中国电视榜“最佳财经节目”称号。
评委会给予的点评意见是：它从经济现场入手，用抽丝剥茧的方式展开对经营观点、管理方式的探讨
；它拒绝全景式的人生描述，以独立的态度展现出中国经营者的思想和胆略。
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书籍目录

天猫——出走淘宝“十月围城”事件打造“社会公共平台”出走淘宝何谓“确定性”商户的疑惑
从CFO到CEO开放掌控物流天猫要做什么京东——已无退路扩充的边界在哪里？
一手自营，一手平台打造物流帝国：“亚洲一号”把京东商城做成一个伟大的企业苏宁易购——插班
生崛起线下实体店，线上易购，左右互搏？
全品类迅速扩张“老人”“新手”战电商苏宁再造凡客——我是凡客，我会犯错怎么做营销打造品牌
，让凡客跑得快“大跃进”式的疯狂转攻为守，深耕用户，实现品牌溢价资本游戏当当——走着瞧李
国庆vs.大摩女投行那些事估值如何才能不被低估为“微博事件”道歉你干你的，我干我的慢工出细活
不能只看毛利率上市不该成为目标做“全球最大的综合性中文网上购物商城”更低价格、更多选择和
更多的方便美团——玩转“千团大战”团购，是什么团购，怎么“团”打破潜规则打战：烧钱、洋和
尚走比跑更快1号店——请叫我“网上沃尔玛”做“网上沃尔玛”选择了最难走的路：卖百货避免竞
争，不可能从经理人到企业家杀鸡用牛刀携程——老大的反击打价格战，携程最有资格，也最有优势
“满血复活”还是“吐血而亡”？
“鼠标”还需配“水泥”没有金刚钻，不揽瓷器活丧失了危机感？
艺龙——我是如何打痛老大的收拾“烂摊子”专注做酒店预订聚焦于线上打“侧翼战”每个人都有机
会乐淘——电商转型和破局电子商务是个骗局？
模式选择打造自有品牌：熬“C+”系列帆布鞋做别人没在做的快书包——一小时生活圈一小时送货体
验做网上便利连锁店着急就找快书包谨慎布局“我真的不太管竞争对手的事”
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章节摘录

开放是整个互联网的基本特点，也是我们做电子商务的必须把握的一个基本规律。
开放更多的是一种心态，就是你不要老觉得你比别人强，你能做，别人做不了。
——张勇（天猫CEO）商场永远不会有和平，商场就是战场。
我每天都在战斗。
——刘强东电商行业出现了一种极其奇特的现象，我不挣市场的钱，我可以挣投资者的钱。
——孙为民（苏宁云商副董事长）平台最大的缺陷是用户的忠诚度低，而且毛利率低。
因为你卖这个东西，别人也卖这个东西，这时候只有一条路可走，就是价格战。
——陈年（凡客诚品CEO）希望通过这个企业证明我有这个能力，证明给大家看，认真守法，也能把
企业做大。
个人走阳光的道路，不去权力寻租，不去行贿，也能够发财。
——李国庆任何一个公司要标榜自己是百分之百Online的电子商务公司，不做线下业务，这个人或者
是不懂行，或者就是在欺世盗名。
——范敏（携程网董事会副主席兼总裁）
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编辑推荐

《电商迷局》编辑推荐：电商江湖，谁主沉浮。
十一家一线电商全集结，谈价格战、说物流，吐苦水、表信心。
电商战场，硝烟四起，谁能成为“无冕之王”？
谁又能百战不殆？
《中国经营者》电商系列访谈节目，天猫、京东、苏宁易购、凡客、携程等十一家一线电商全集结，
电商大佬们谈价格战、说危机管理、讲经营策略，带您拨开云雾，抓住电商发展的脉动，梳理电商各
模式的利弊，给企业经营谋略的规划以有益的启示。
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