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前言

　　广泛深入地开展企业技术创新是实现我国经济增长方式两转变的重要内容。
借鉴国外技术创新的研究成果和成功经验，密切结合中国实际，对技术创新的机制、过程、方式、作
用、战略、组织和政策进行系统的探讨具有重要的理论意义和现实意义。
世界经济发展的历程，已雄辩地证明：技术创新是人类财富之源，是经济发展的巨大动力。
在不同的经济发展阶段，技术创新都一直推动着经济的发展，尽管在各个阶段发展的方向和表现形态
有所不同。
伴随着以知识为基础的经济增长时代的来临，知识密集型产业在产业结构中的比重日趋上升，知识对
经济增长的贡献日益增大，知识在经济发展过程中发挥着越来越关键的作用。
但是，知识的作用本质上是科学技术的作用。
在以知识为基础的经济增长中，企业仍是社会的基本经济细胞，企业在社会经济中的核心作用不会改
变，科学技术仍然是推动经济发展的第一生产力。
在企业日益成为创新主体的条件下，知识的生产将更多地源于企业，这已被发达国家的实践所证明。
从这上意义上讲，以知识为基础的经济增长的实现仍要靠企业的技术创新。
没有活跃的技术创新，“知识的生产、扩散和应用”就缺少实际载体，而且这一点在未来将显得尤为
重要。
正是基于前述客观事实，清华大学经济管理研究所才长期致力于技术创新研究。
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内容概要

本书是清华大学技术创新研究课题组长期研究的成果，是系统论述技术创新过程、机制、要素、方式
、战略、组织、作用、政策和理论的学术专著，是探索建立“技术创学”这一新学科的尝试。
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章节摘录

　　市场是供求关系的总和。
所谓新市场，也就包含着新的市场供给、新的市场需求和新的市场关系等方面的新的市场要素。
只要改变其中任何一种市场要素，就会改变市场状况，从而形成一个新的市场。
所谓市场创新域，是指市场创新者可以选择的、能够引起现有市场发生变化并导致新市场出现的各种
市场要素的总和。
由于影响和制约市场变化的相关因素很多，所以，市场创新者可以选择的市场创新域也很多。
由于各种相关的市场要素之间也是相互影响和相互制约的，所以，各种市场创新域之间的界限并不是
绝对的，有些市场创新活动必须同时在若干个市场创新域里展开。
　　所有的企业都面临着十分广阔的市场创新域，关键在于如何选择适当的市场创新域。
有些实力雄厚的大企业也许可以在一个比较长的市场战线上展开攻势，同时在若干市场领域里进行市
场创新。
而对于绝大多数企业来说，一般不宜进行全方位的市场创新。
即使是对于少数市场领先者来说，也不可能同时在所有的市场领域里进行全面的市场创新。
要选择有利的市场创新域，就必须对各种不同的市场创新域进行划分。
下面我们将分别从产品、需求、用户等不同的角度，来讨论市场创新活动的不同领域、维度及其组合
与选择问题。
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