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内容概要

本书的主题是市场营销渠道，即如何在营销渠道的各成员之间之设计，建立并维持良好的合作关系，
以使渠道系统的整体或渠道中各成员都能取得可观的竞争优势。
本书简单地介绍了营销渠道的策划和管理问题，重点介绍的是如何对营销渠道内的成员进行组织和控
制，以形成联合的营销渠道系统，从而更好地为最终用户提供产品及服务。
营销渠道管理是企业管理中的重要内容，其最终目的是通过对时间、空间及资源的配置，使最终客户
得到最大满足。
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