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内容概要

该书是一部有意思、有内容、有深度的电子商务的经典著作。
全书用十一的篇幅从全球电子市场的发展、电子市场的商务策略、经营模式以及经营者观念上的改变
，全面地论述了成功经营电子市场的策略。
书中有分析、有案例，论述深入浅出，行文简洁明快，不仅对电子信息专业人士及大中专学生，对社
会各界人士也有很强的可读性。
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作者简介

华伦·雷奇是marchFIRST公司的信息总监，该公司是全球最大的企业信息化设计公司。
作为Worldcast Networks公司的创始人及首席执行官，华伦·雷奇为IT市场开发出第一个网上企业对企
业的交易平台。
华伦·雷奇在许多著名公司工作二十余年以上，这些公司包括：苹果计划机公司、3Com公司
、Gateway计算机公司及其他提供创新技术并将这些技术应用于现实世界商业模式的公司。
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