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内容概要

本书的目的旨在提供美国公关职场实战的第一手资料，帮助公关从业人员了解美国高科技公关在高度
竞争中是如何运作的，解读公关从业人员成功的秘诀，分析公关从业人员需要具有何种素质才能在职
场上立于不败之地，并不断为企业带来信誉和效益。
本书也希望向公关职场新人提供成功的奥秘。
作者希望通过对美国高科技公关业如何运作的深入浅出的介绍，让读者用最短的时间吸收最完整丰富
的公关职场背景知识。

    本书最直接的读者是各行各业的公关人士，同时也适合在校经济管理各专业的学生及MBA阅读。
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作者简介

贺红扬，蝎子座，生于上海。
毕业于上海复旦大学，获英美语言文学和国际新闻专业双学士学位后随即进入北京新华通讯社从事对
外新闻特稿的采写与编辑。
在获得美国俄克拉荷马大学（The University of Oklahoma）新闻与大众传播学院颁发的新闻学硕士学位
后进入德克萨斯州休斯
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