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内容概要

　　《清华营销学系列英文版教材·体育营销：战略性观点》通过大量的营销案例，从战略性营销我
度讲述体育营销知识。
全书包括体充营销的应变框架、市场选择决策和体育营销组合计划，以及实施和控制战略性体育营销
的过程等内容。
　　《清华营销学系列英文版教材·体育营销：战略性观点》适用于大专院校体育管理、体育营销等
专业的师生，以及从事体育研究与实践的人士。
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