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内容概要

20年以来，无论当我作为一名企业的顾问人员或者在纽约大学斯特恩商学院（New York University's
Stern School of Business）担任教师，还是作为世界最大的公关公司之一的博雅公关公司
（Burson-Marsteller）的一名客户代表与客户们进行交往时，我都会在工作遇到许多专家和学生，他们
向我们表达了能拥有一本简洁实用的关于指导如何处理媒体关系的小册子的愿望。
事实上，他们也找到了一些有关这方面主题的书籍，但是由于工作十分繁忙，而那些书籍又太长或者
太简单，所以他们的要求不能得到满足。
这就是Prentice Hall出版这样一套商务沟爱系列书籍的原因——我们希望能够为那些在与媒体相关的领
域工作的人提供一套简洁、实用、便于使用的指导手册。
   本书主要是为那些供职于商业机构或者非营利组织人而写的。
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