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内容概要

这是一部全面而权威的大众传播理论专著，也是一部对国内师生面言因独辟蹊径而值得细读的经典教
材。
书名虽然叫做“大众传播理论”，却并非我们常见的那种分门别类地介绍各种理论的集合体；而是采
取历史视角，并注两大传播理论学派（社会/行为理论和批判/文化理论）的起源和演进的传播理论史
。
    丰富的名词解释、案例、参考资料、概括性表格、重要学者及著作列表使本书成为一本优秀教材。
它被国外多所高校用作传播学专业学生的高级读本。
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作者简介

斯坦利·巴兰博士同任美国布赖恩特学院传播系主任、教授。
主要研究方向为；大众传播的经验主义/定量研究，大众媒介与社会的现实建构，媒介素养技能的形成
与发展。
主要著作有：《无线电通迅绪论：技术的会聚》，《大众传播绪论：媒介素养和文化》，《电视批评
：解读、写作
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书籍目录

总序导读前言第一部分 大众传播理论介绍  第一章 介绍    关于媒倮的三个问题    大众传播的定义和再
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编辑推荐

　　丰富的名词解释、案例、参考资料、概括性表格、重要学者及著作列表使《大众传播理论》(基础
争鸣与未来第3版翻译版)成为一本优秀教材。
它被国外多所高校用作传播学专业学生的高级读本。
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