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内容概要

该书结合国内外的企业间营销管理实践，比较系统地讨论了企业间营销的有关问题。
其中包括企业间营销的概念、模式、特征；派生需求与相关需求的概念以及影响企业间营销需求管理
的因素；企业间营销的市场细分依据和细分方法以及工业用品的市场定位；企业采购过程、类型与营
销对策，影响企业购买行为的因素和企业购买行为分析模型；企业间营销调查的内容与方法；企业间
营销的产品战略特点、新产品开发模式和产品管理；企业间分销战略的形成以及物流与后勤管理；企
业间直复营销的概念、特点、目标和媒介；B2B交易场的概念、结构、技术基础；企业间营销的促销
战略和促销组合；企业间营销中的价格作用、价格决策、标价与净价；企业间营销控制与评估的过程
和方法等。
该书适合营销管理、物流管理等专业的本科生和研究生使用，也适合于从事各类生产资料营销管理工
作的人员参考。
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