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内容概要

　　《产业组织理论与应用》的体系比较完整，推导过程清晰完备，对很多难点和可能产生误解的地
方，作者都刻意做了简化，或加入了必要的解释，使得《产业组织理论与应用》内容易于理解。
多年来，《产业组织理论与应用》英文版曾在北京大学光华管理学院和中国经济研究中心被用作产业
组织理论课程（研究生和本科生）的教材或主要参考书，接受了教学实践的检验。
这是我们向读者推荐这本教材的重要原因。
《产业组织理论与应用》体系架构比较简单，但涵盖内容的深度广度非常可观。
译者曾翻阅过一些介绍“产业组织理论前沿”的出版物，其中所谈到的问题，几乎全部可以在《产业
组织理论与应用》中找到对应章节。
从这个意义上说，《产业组织理论与应用》囊括了当代产业组织理论的主要成果，具有“精而全”的
特点，符合当作讲义使用的要求。
通过学习《产业组织理论与应用》，读者既可以体会到产业组织理论的独特思维方式，又可以获得就
某一特定问题继续深入思考的灵感，从而达到使用相关理论来研判现象的目的。
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媒体关注与评论

　　“这本书介绍了现代产业组织的主要思想，对其中许多内容的阐释，没有使用微积分。
读者只要能够理解这些内容的逻辑论证，就可掌握它们。
奥兹·夏伊还非常细致地介绍了其他教材中一般没有包括的主题，如有关兼容性和标准选择的基本结
论，以及对一些特定行业的简要分析。
”　　——雅克·蒂斯，马黎索邦大学和CERAS经济学教授　　这本为高年级本科生编写的教材，介
绍了产业组织理论与应用，以及法律制
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编辑推荐

　　《产业组织理论与应用》使用现代分析方法，但不强调许多论证过程内在的数理普遍性。
填补了现有为本科生编写的非理论教材和为研究生编写的高难理论教材之间的空白。
也可用于硕士课程。
高年级研究生会发现，《产业组织理论与应用》为理解现代产业组织提供了便捷引导。
但从目前国内经济学教学需要看，这是一本非常理想的教科书。
体系比较完整，推导过程清晰完备，对很多难点和可能产生误解的地方，作者都刻意做了简化，或加
入了必要的解释，使得《产业组织理论与应用》内容易于理解。
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