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内容概要

本书是网络营销课程的一本导论性著作，全书分为三篇：基础篇、方法篇和应用篇。
基础篇从描绘时代特征入手，系统地论述了网络营销的理论基础和现实基础；方法篇详细介绍了网络
营销实践中的各种策略和实战技巧；应用篇则着重探讨了网络营销的理论和方法在各种具体场合下的
实际应用。
    本书在基础和应用并重的同时，包含了大量新鲜的内容，如网络营销的十大理论基础、网络营销的
伦理问题、基于互联网的事件营销、互联网在城市营销中的运用、网络营销人员的职业前景等。
作为一本导论性著作，本书对与网络营销相关的几乎所有内容都有涉及，并且推荐了大量的参考书或
在线资源供读者做更深入的探讨与学习。
本书既概括了大量国内外在网络营销研究上的最新进展，也总结了作者三年来在网络营销研究及应用
方面的主要成果。
    本书适合电子商务、市场营销及相关专业的师生作为教材或者教学参考书使用，也适合网络营销的
研究者和实践人员研读，还可以作为一本工具书放在案头随时备查。
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媒体关注与评论

　　本书包含了丰富的插图和练习，并配备了电子教案辅助讲授和学习，特别适合高校教学和企业内
训使用。
　　本书特点：　　包含了大量令人耳目一新的内容，添加了“小资料”、“小参考”、“阅读思考
”、“上网活动”等别具一格的模块。
　　涉及到了国内外最新的网络营销实战案例以及最前沿的网络营销研究成果，提供了大量参考文献
和网上资源帮助读者进一步学习和深入研究。
　　罗列了网络营销领域几乎所有重要概念的英语对照词汇。
　　为读者提供了彼此交流、互相学习的网上平台。
　　读者对象：　　高等院校电子商务、市场营销专业的本科生、研究生。
　　企业高层管理者、市场营销和策划人员、电子商务从业人员。
　　网络营销的研究者和实践人员。
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