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前言

　　《传媒产业与管理译丛》策划人语今天的传媒不仅在创造热点，自己也被创造成了热点。
传媒的动荡、传媒的改革、传媒的转型、传媒的产业化、传媒的市场化，成了各种高峰论坛、学术会
议、大众传媒的熟悉话题。
在信息时代，传媒及与之密切关联的娱乐业的政治、经济、文化地位，被强调到了前所未有的高度。
而对于中国这样一个具有5 000多年悠久文化传统的国家来说，面临西方发达国家的政治、经济和文化
压力，面对中国百姓不断高涨的文化需求和娱乐渴望，如何保持传媒的发展活力，不仅意味着确立新
的经济增长点和文化兴奋点，而且也意味着维护文化继承权和话语主动权。
正是在这样的背景下，过去远离、回避或者忌讳市场..
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内容概要

　　本书共10章，从书刊、报业出版格局谈到音像、广播影视、有线和卫星电视产业，以及新媒体与
互联网产业的结构。
作者有的是美国高校的专业研究人员，有的则是实务界的实践者。
他们用科学的精细眼光对美国的大众传播产业进行了考察，读者从中不仅可以了解美国传播业的发展
脉络，而且能从中把握其发展趋势。
　　本书是美国大众传播学、媒体经济学或者管理学系列教材之一。
这样概括、精要地把大众传播媒体放到一个市场背景来考察，用经济学的思路从宏观和微观角度来分
析，在我国目前还是一个空白。
另一方面，我国大众传媒的市场化已经成为既成的事实，从学术或者实践的角度来解剖这样一种新兴
产业形态，对我国学术和实务界都是非常迫切的课题。
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作者简介

　　阿尔伯特·格雷柯 （Albert N.Greco）：美国Fordham大学商学研究院教授，传媒产业与管理译丛
主编。
 译者：饶文靖，清华大学传播学硕士，现为人民日报社编辑、记者。
其采写的《大学生作弊谁之过》等多篇深度报道产生广泛社会影响，曾参与“中国出版集团的发展模
式研究”等多项国家课题，在《新闻与传播研究》、《中国记者》、《新闻大学》等专业核心期刊发
表12篇学术论文，专业研究兴趣主要集中在传媒产业发展、报刊经营管理等方面。
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编辑推荐

　　从纸质媒体到网络媒体，分析了不同大众传播媒介的经济问题。
不仅描述了美国媒体娱乐产业的今天，而且分析了它们走到进体的过程。
全景展示美国媒体与娱乐产业，引领传媒产业走向成熟与理性。
在美国，《媒体与娱乐产业》是大众传播学专业的主要参考教材之一。
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