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内容概要

　　本书分为品牌理论、决策、推广、忠诚和资产篇五部分。
本书以品牌基础理论—品牌决策—品牌推广—品牌忠诚—品牌资产运营为主线，全书脉络清晰，结构
严谨，由浅入深，循序渐进。
既有严密的理论体系，又有经典的品牌管理案例。
在介绍国外经验的同时，也叙述了我国成功企业的品牌管理。
针对互联网的普及和影响，书中还专门论述了网络品牌的建立、推广和发展策略。
　　本书适合作为高等院校教材和企业培训的参考资料，也适合于企业高层经理及品牌管理人员阅读
参考。
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作者简介

　　万后芬，中南财经大学市场营销课程首席教授，博士生导师。
中国高等院校市场学研究会副会长；中南地区市场营销学会副会长；湖北省市场营销学会秘书长。
被国务院授予高教领域有突出贡献者称号，享受国务院特殊津贴。
荣获中南财经大学优秀教师、教学优秀奖、研究生教育 “华为”奖等项综合奖。
　　主要研究方向为市场营销定量研究、零售问题研究、绿色营销研究、企业营销理论与实践研究、
市场营销教学与改革等。
主持完成国家自然科学基金项目和国家社会科学基金项目各1项，省级项目4项；主编《营销系统工程
》、《绿色营销》等16部著作，发表学术论文50余篇。
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