
第一图书网, tushu007.com
<<新编国际贸易学>>

图书基本信息

书名：<<新编国际贸易学>>

13位ISBN编号：9787302127031

10位ISBN编号：7302127034

出版时间：2006-4

出版时间：清华大学

作者：徐盛华

页数：348

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<新编国际贸易学>>

内容概要

　　本书第一篇主要介绍古典国际贸易理论、近现代国际贸易理论、当代国际贸易理论的产生背景、
代表人物、代表著作、主要观点。
第二篇主要介绍国际贸易政策的背景、目标、理论依据、政策内容、政策对经济的影响。
第三篇主要介绍国际贸易磋商、国际贸易合同条款、国际贸易合同的履行。
第四篇主要介绍国际分工与世界市场、企业目标市场的选择、企业品牌营销、企业产品策略、企业产
晶价格策略、企业产品分销渠道策略、企业产品促销策略。
　　本书可作为高等学校工科类学生，在职研究生及相关专业的研究生贸易理论公共课程的教材，亦
可用作中高级管理人员学习国际贸易知识的培训教材和自学参考资料。
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