
第一图书网, tushu007.com
<<新编旅游市场营销学>>

图书基本信息

书名：<<新编旅游市场营销学>>

13位ISBN编号：9787302131519

10位ISBN编号：7302131511

出版时间：2006-7

出版时间：清华大学出版社

作者：赵毅

页数：444

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<新编旅游市场营销学>>

内容概要

　　《新编旅游市场营销学》是教育部旅游管理专业教育教学改革项目系列教材之一。
　　旅游市场营销旅游管理专业的主干课程，也是旅游管理专业学生的必修课。
《新编旅游市场营销学》共十一章，分别论述了旅游市场营销概述、旅游市场营销环境、旅游市场调
研与预测、旅游市场购买行为、旅游目标市场选择与市场定位、旅游服务营销、旅游目的地营销策略
、旅游饭店营销策略、旅行社营销策略、旅游景区营销策略、旅游营销活支管理等内容。
《新编旅游市场营销学》在章节设置、内容取舍等方面，既注重体现营销理论的系统性，又力求反映
学科发展和旅游管理理论的深化，尤其是别开生面地阐述了旅游的目的地、旅游饭店、旅行社、旅游
景区的营销策略和方法。
　　《新编旅游市场营销学》适合各院校旅游、市场营销专业师生及旅游行业从业人员阅读参考。
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