
第一图书网, tushu007.com
<<农产品市场营销学>>

图书基本信息

书名：<<农产品市场营销学>>

13位ISBN编号：9787302135364

10位ISBN编号：7302135363

出版时间：2006-11

出版时间：清华大学

作者：[美]理查德库尔斯

页数：443

译者：孔雁

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<农产品市场营销学>>

内容概要

　　《农产品市场营销学》(第九版)对从1955年首次发行后历经的前几个版本进行了修改和增补。
与前几版一样，其目的是为了使课本能够跟上市场营销专业的学生和经理人员所处的现实世界，并且
与此前相比，世界食品市场营销体系的组织和运行已经不仅仅为直接参与其中的生产者和企业所关心
，同时也为消费者大众所关注。
农产品的对外贸易也将国内与国际农产品市场越来越紧密地联系在一起。
　　新版延续了以往几版的写作方法。
本书试图从运行、组织机构、微观企业与宏观体系、商品几个角度去观察食品市场营销体系。
每一个方面都指出了食品业的独特而更待发展的未来前景。
本书同时运用描述的、分析的以及标准的方式来理解食品市场营销体系。
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作者简介

　　理查德·库尔(Richard L.Kohls)，农业市场营销学先驱，普渡大学农业经济学系荣誉退休教授。
1921年出生于印第安纳州肯特兰。
于密苏里大学和普渡大学获得农业经济学学位。
1995年开始对农业市场营销学产生兴趣，写作出版了具有开拓性的书籍。
多年教授农业市场经济学和从事该领域的相关研究之后，于1968年与1980年出任普渡大学农业经济学
系主任。
库尔斯教授于1966年被授予美国农业经济学协会杰出教师奖。
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