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内容概要

财务学是现代企业管理七大分支之一，其他六大分支是指会计学、营销学、战略管理、行为科学、生
产管理和国际企业管理。
财务学自从20世纪初发展以来，随着现代经济环境的变化和信息技术的发展，近年来有了飞速的发展
。
作为财务的一门基础课程，公司理财（又称公司财务管理）也随之而迅速发展。
公司理财主要研究的最资金的运作，即围绕“钱”来考虑——资金从哪里来（融资）？
投向哪里（投资）？
企业赚得的钱如何分配？
简单地讲，公司理财就是确定企业价值，也就是说企业值多少钱。
因此，为了讨论方便，本书定义的公司是以股份制企业为主体，但并不影响其他类型企业的理财活动
。
随着近年国内外学者在财务领域内理论和方法上的深入研究，加之金融市场中的创新工具的增多，公
司理财的手段更加多样化，内容更加丰富，范围也更加广泛，它的理论和方法已日益成为现代企业筹
资、投资、加速资金周转和提高企业价值的重要手段之一，成为企业决策的重要依据。
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章节摘录

　　（二）场外市场　　与有形的二级市场相比较，还有一种市场称之为场外市场（又称店头市场或
柜台市场），它与交易所共同构成一个完整的证券交易市场体系。
场外交易市场实际上是由千万家证券公司组成的抽象的证券买卖市场。
在场外市场内，每家证券公司大都同时具有经纪人和自营商双重身份，随时与买卖证券的投资者通过
直接接触或电话或网络等方式迅速达成交易。
　　作为自营商，证券公司具有创造市场的功能。
证券公司往往根据自身的特点，选择几个交易对象。
作为经纪人，券商替顾客与某证券的交易商行进行交易。
在这里，券商只是顾客的代理人，他不承担任何风险，只收少量的手续费作为补偿。
　　场外交易市场与股票交易所的主要不同点是：　　第一，它的买卖价格是券商之间通过直接协商
决定的，而股票交易所的证券价格则是公开拍卖的结果。
　　第二，它的证券交易不是在固定的场所和固定的时间内进行，而是主要通过电话成交。
在股票交易所内仅买卖已上市的股票，而在场外交易市场则不仅买卖已上市的股票，同样也买卖未上
市的股票。
　　场外交易市场在证券流通市场的地位，并不是在所有的国家都一样，美国的场外交易市场比任何
国家都发达。
其主要原因是美国的证券交易委员会对证券在交易所挂牌上市的要求非常高，一般中小企业无法达到
其上市标准。
这样，许多企业的证券不可能，甚至不愿意在交易所挂牌流通，它们的股票往往依靠场外交易市场，
所以比其他国家的都要发达得多。
欧洲国家，如英国，则有所不同，其场外交易市场远不如美国场外交易市场那样发达。
原因很简单，就是交易所非常发达，在交易所交易的股票不仅包括所有上市的股票，也包括许多非上
市的中小企业的股票。
投资者如果想买卖某些公司发行的、没有在股票交易所登记上市的股票，可以委托证券商进行。
他们通过电脑、电话网或电报网直接联系完成交易。
在场外交易市场买卖股票有时需付佣金，有时只付净价。
场外交易市场的股票通常有两种价格：①公司卖给证券公司的批发价格；②证券公司卖给客户的零售
价格。
在这种市场上，股票的批发和零售价格的差价不大，但当市场平淡时，差价就要大一些，一般来说，
这种差额不得超过买卖金额的5%。
总之，场外交易市场具有三个特点：①交易品种多，上市不上市的股票都可在此进行交易；②是相对
的市场，不挂牌，自由协商的价格；③是抽象的市场，没有固定的场所和时间。
　　（三）第三市场和第四市场　　第三市场是指在柜台市场上从事已在交易所挂牌上市交易的证券
。
这一部分交易原属于柜台市场范围，近年来由于交易量增大，其地位日益提高，以致许多人都认为它
实际上已变成独立的市场。
第三市场是20世纪60年代才开创的一种证券交易市场，是为了适应大额投资者的需要发展起来的。
一方面，机构投资者买卖证券的数量往往以千万计，如果将这些证券的买卖由交易所的经纪人代理，
这些机构投资者就必须按交易所的规定支付相当数量的标准佣金。
机构投资者为了降低投资的费用，于是便把目光逐渐转向了交易所以外的柜台市场。
另一方面，一些非交易所会员的券商为了招揽业务，赚取较大利润，常以较低廉的费用吸引机构投资
者，在柜台市场大量买卖交易所挂牌上市的证券。
正是由于这两方面的因素相互作用，才使第三市场得到充分的发展。
　　⋯⋯
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