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内容概要

本书是中国电子商会注册电子贸易师培训指定教材，由于对外经济贸易大学资深教授负责编写。
全书共分为五个部分：电子贸易、国际贸易理论与实务、国际市场营销策略、贸易法和商务英语。
    本书特别是适合于大专以上学历，从事国际国内贸易、电子贸易、企业电子化管理等工作，具有一
定的电子贸易理论知识和实际工作经验工人员、及热衷于电子贸易，希望从事电子贸易工作，报名参
加注册电子贸易师培训学习的任何专业在校学生。
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