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内容概要

　　《深层营销技术》是中国市场上第一部讨论深层营销理论、介绍深层营销技术的专著。
本书借鉴了国际上营销管理人员和营销研究人员的智慧和经验，并结合中国的具体情况，讨论了许多
具有可操作性的问题。
书中每一个命题下，都有鲜明的事件和应对的技术。
企业和企业营销人员可以从书中的营销理论及营销技术开始，重新思考每天碰见的复杂问题，并进入
一个广阔的新天地。
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作者简介

　　戴贤远，北京师范大学经济与工商管理学院商务研究中心教授。
　　主要著作为《市场分析与营销策略》（中国审计出版社，1995）。
主编有教材《经济管理专业英语（第二版）》（北京大学出版社，2000）、《基础经济管理专业英语
》（北京大学出版社，2000）。
译著有国际著名品牌专家林恩·阿普绍的专著《塑造品牌特征》（清华大学出版社，1999），美国著
名营销学教授菲利普·科特勒的教科书《市场营销原理》（清华大学出版社，1999）的第4章至第13章
。
　　近几年有影响的代表性论文是《中国经济软着陆与亚洲金融危机的比较研究》、《国际合资企业
在中国的再兴起与发展研究》、《论个人财富运动方向》、《品牌标志内涵分析》和《弘扬民族品牌
文化底蕴的移情手法》。
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