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内容概要

　　本书重点介绍了营销渠道的基本构成，以国外研究营销渠道的主流方法为依据，研究了渠道成员
、渠道环境、渠道价格、渠道设计、渠道促销、渠道成员选择、渠道绩效考核、渠道激励、服务渠道
、直销渠道、国际渠道等内容。
每章都安排了相应的案例以便于学员的学习和思考。
本书注重研究中国市场营销渠道管理中出现的新现象、新问题，并对不同行业的营销渠道建设提出了
一些观点和看法。
　　本书可作为高等教育院校管理专业高年级本科生的教材，也可作为营销学专业、研究生和MBA的
参考教材，同时还可作为营销专业教师的参考书以及企业营销人员的培训教材。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<营销渠道概论>>

书籍目录

前言第一章　营销渠道的概念　第一节　营销渠道的地位和作用　第二节　营销渠道和营销管理战略
　第三节　营销渠道的结构与流　本章小结　复习思考题　案例讨论题第二章　渠道参与者　第一节
　渠道参与者概况　第二节　生产企业　第三节　中间商　本章小结　复习思考题　案例讨论题第三
章　营销渠道环境　第一节　营销渠道与环境的关系　第二节　营销渠道环境的类型　本章小结　复
习思考题　案例讨论题第四章　营销渠道中的行为过程　第一节　营销渠道中的企业利益和社会责任
　第二节　营销渠道中的权力　第三节　营销渠道中的冲突管理　第四节　营销渠道竞争中的道德规
范　本章小结　复习思考题　案例讨论题第五章　渠道战略与渠道设计　第一节　营销渠道战略　第
二节　营销渠道设计　第三节　营销渠道设计的方法及其评价　本章小结　复习思考题　案例讨论题
第六章　渠道成员选择与激励　第一节　渠道成员的选择标准和选择步骤　第二节　渠道成员的激励
　本章小结　复习思考题　案例讨论题第七章　营销渠道中的产品、价格问题　第一节　产品概念和
渠道管理　第二节　产品生命周期和渠道管理　第三节　渠道价格　第四节　渠道价格策略　第五节
　渠道价格的管理与控制　本章小结　复习思考题　案例讨论题第八章　营销渠道中的促销　第一节
　渠道促销的基本含义　第二节　渠道促销类型及其管理⋯⋯第九章  直销渠道管理第十章  电子营销
渠道第十一章  渠道成员的绩效评估第十二章  服务业的营销渠道第十三章  国际市场营销渠道参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<营销渠道概论>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


