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内容概要

本书从网络营销的生产、发展及网络营销的环境分析到各种重要的网络营销策略的设计，全面、系统
地介绍了网络营销的基本理论、知识和方法。
　　本书既可作为高职高专院校的教材，同时也可作为有志于网络营销的人士的参考用书。
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