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内容概要

本书全面介绍了广告表现与设计的概念和原理，对广告创意表现以及广告设计制作进行了详细的阐述
，并介绍了针对不同广告媒介的广告设计特点与制作方法，运用国内外经典理论与实践案例对广告创
意表现策略以及设计内容进行了分析。
　　全书根据广告设计类学生的学习需要和学习特点进行编排，内容详尽又易于理解，案例丰富且能
说明问题，能使学生在较短的时间内初步了解和掌握广告表现与设计的基本原理和技能。
　　本书适合各高等院校广告设计专业、艺术设计专业的学生学习广告创意表现与设计之用，同时适
合广告设计爱好者自学以及广告从业人员在工作中进行学习参考之用。
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