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内容概要

本书内容简明精练、通俗易懂，全面阐述了市场营销的基本概念和理论，同时注重应用。
前十一章开始部分都有“主要内容”和“引导案例”，以便读者了解该章的知识框架，结束部分除了
“本章小结”和“思考题”外，均配有“实训”内容供任课教师选择，使学生在掌握理论知识的同时
，能够将所学应用于实践，提高了教材的应用性。
第十二章是作者从长期实践中总结出的营销综合案例，可满足案例教学的需要，以便提高学生的综合
分析能力。
    本书的特色是定位准确、简明实用、重点突出、逻辑清晰、编写体例规范，突出实训。
    本书配有完整的教学课件，可以从http：／／www．tupwk．com．cn免费下载。
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章节摘录

　　第一章　市场营销概述：　　第一节 市场与市场营销：　　一、市场　　什么是市场？
从人类社会发展的历史来看，不是从有人类社会就有市场的。
市场是社会分工和商品交换的产物，是属于商品经济的范畴。
随着商品经济的发展，市场也随着不断变化和发展，人们对市场的认识也在发展。
对市场的定义，有各种不同的说法和解释，在理论上表述不一样。
归纳起来，主要有以下三种。
　　（一）市场是商品交换的场所　　这是从地理位置、形式而言的，它是具体的，看得见、找得着
的，是指商品买与卖的地方，例如某某市场，某某百货商场等。
这是人们对市场的一般认识，也是市场最早出现的形态。
　　（二）市场是商品交换关系或供求关系的总和　　这是从经济关系、内容上而言的，是对市场的
进一步抽象概括。
市场从表面上看，是商品交换的场所：实质上，它体现了人与人之间的经济关系，反映了人们对商品
的供求关系，反映了人们维持再生产而互相交换劳动的关系。
人们有各种各样的需求，同时由于社会分工的存在，生产资料归不同所有者所有。
各个生产者都是相对独立的商品生产者，而生产者与消费者之间，生产者与生产者之间，部门与部门
之间，企业与企业之间，他们不能无偿地占有对方的产品，即自己的东西不能白给别人，别人的东西
也不能白拿，他们之间各种各样的需求与供给，必须通过交换的方式、买卖的方式去获得，这就形成
了市场。
这种买与卖，从本质上是交易者双方为维持再生产而交换其劳动。
生产者交换劳动，是为了取得生活所需的生活资料以维持劳动力的再生产。
劳动的交换，通过商品交换形式来进行。
这种交换，成为整个经济社会各生产者之间以及生产者与消费者之间经常性的、内在的商品交换关系
的总和，体现社会再生产过程中各环节之间的内在因果关系。
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编辑推荐

　　《新编高等院校经济管理类规划教材·专业课系列：市场营销理论与实践教程》特点：作为工商
管理类专业主干课程的教材，可以使学生对市场营销理论知识有一个系统的认识和掌握。
每章都设有主要内容、引导案例、本章小结及思考题，有助于学生对相关内容的学习和理解。
每章都设有“实训”，能够使学生对相关章节理论知识的实践应用有一个正确的认识，从而提高学生
理论联系实践的能力。
　　《新编高等院校经济管理类规划教材·专业课系列：市场营销理论与实践教程》读者为高等院校
经济与管理专业的本科生；市场营销专业的教学和相关科研人员；希望对市场营销知识了解与学习的
读者。
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