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内容概要

本书利用经济学的基本原理和概念，围绕关系农民朋友的多个热点问题，并结合实际案例，对农村中
的经济现象作了通俗易懂的解答。
编者希望通过本书的普及，促进社会主义新农村建设、培养懂经济的新型农民、发挥农民建设新农村
的主体作用。
    本书内容通俗易懂，相信能成为广大农民朋友的良帅益友，同时本书也可供其他经济学爱好者学习
参考。
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编辑推荐

　　培养懂经济的新型农民，发挥农民建设新农村的主体作用，用实用的经济学原理指导生活和生产
。
　　《新农村中的经济学》用通俗的语言介绍了当代经济学的一些基本原理，包含很多小故事和实际
生活中的例子，展示了经济学在现实生活中的广泛应用，对大家进行农业生产和生活具有很大帮助。
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