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内容概要

国际贸易是一门实用性很强的课程，为各国发展本国经济与对外贸易提供必要的理论基础和可行的分
析思路，同时对经济发展战略与外贸实务做规律性的研究。
    《国际贸易综合实训》是高职高专国际商务专业的专业技术课，是为培养高等应用型人才，掌握、
理解和应用国际贸易的基本理论、基本规律、基本技能和基本知识而设置的一门专业课。
    本书深入浅出地介绍了当今国际贸易理论与实践的前沿问题和最新发展，系统地介绍了国际贸易实
务的基本原理、基本知识和基本技能。
涵盖了国际贸易业务的各个环节，资料丰富、图文并茂，具有系统性和可操作性。
    本书可作为高职高专院校、大中专院校经贸专业及相关专业学生教材，也可作为外经贸工作者的参
考书。
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章节摘录

　　任务1　开拓国际市场　　1.1.1　目标市场策略选择　　1．无差异市场营销策略　　无差异市场
营销策略是指企业将产品的整个市场视为一个目标市场，用单一的营销策略开拓市场，即用一种产品
和一套营销方案吸引尽可能多的购买者。
无差异市场营销策略只考虑消费者或用户在需求上的共同点，而不关心他们在需求上的差异性。
可口可乐公司在20世纪60年代以前曾以单一口味的品种、统一的价格和瓶装、统一广告主题将产品面
向所有顾客，就是采取的这种策略。
　　无差异市场营销的理论的基础是成本的经济性。
生产单一产品，可以减少生产与储运成本；无差异的广告宣传和其他促销活动可以节省促销费用；不
搞市场细分，可以减少企业在市场调研、产品开发、制定各种营销组合方案等方面的营销投入。
这种策略对于需求广泛、市场同质性高且能大量生产、大量销售的产品比较合适。
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