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前言

卡尔洛·科洛迪（Carlo Collodi，1826—1890），原名卡尔洛·洛伦齐尼，意大利著名儿童文学作家。
科洛迪于1826年11月24日出生在意大利托斯坎纳地区一个名叫科洛迪的小镇，他的笔名便是由这个小
镇的名称而来。
科洛迪精通法文，曾翻译过法国贝罗的童话。
 科洛迪一生中写过许多短篇小说、随笔、评论，然而最有影响的却      是他为孩子们写的童话故事。
这些童话故事构思丰富、人物形象栩栩如    生、情节曲折动人，为他赢得了巨大的声誉。
科洛迪的主要作品有：《小手杖》、《小木片》、《小手杖漫游意大利》、《小手杖地理》、《小手
杖文法》、《木偶奇遇记》、《眼睛和鼻子》、《快乐的故事》、《愉快的符号》和《讽刺杂谈》等
。
在科洛迪的众多杰作中，《木偶奇遇记》是其中的典型代表，该童话小说也使他成为享有世界声誉的
大作家。
1881年，科洛迪开始创作《木偶奇遇记》。
最初，这部书是以《木偶的故事》为名发表在《儿童杂志》上的。
1883年出版了该书的单行本，改名为《皮诺乔奇遇记》。
这部小说以丰富的想象力、栩栩如生的人物形象、曲折生动的情节获得了小读者的文学喜爱，也为科
洛迪赢得了巨大的声誉。
该书被誉为“意大利儿童读物的杰作”、“意大利儿童读物中最美的书”。
为了纪念他，意大利还专门设立了“科洛迪儿童文学奖”。
在中国，《木偶奇遇记》同样是最受广大青少年读者欢迎的经典童话作品之一。
目前，在国内数量众多的《木偶奇遇记》书籍中，主要的出版形式有两种：一种是中文翻译版，另一
种是中英文对照版。
而其中的中英文对照读本比较受读者的欢迎，这主要是得益于中国人热衷于学习英文的大环境。
而从英文学习的角度上来看，直接使用纯英文的学习资料更有利于英语学习。
考虑到对英文内容背景的了解有助于英文阅读，使用中文导读应该是一种比较好的方式，也可以说是
该类型书的第三种版本形式。
采用中文导读而非中英文对照的方式进行编排，这样有利于国内读者摆脱对英文阅读依赖中文注释的
习惯。
基于以上原因，我们决定编译《木偶奇遇记》，并采用中文导读英文版的形式出版。
在中文导读中，我们尽力使其贴近原作的精髓，也尽可能保留原作简洁、精练、明快的风格。
我们希望能够编出为当代中国读者所喜爱的经典读本。
读者在阅读英文故事之前，可以先阅读中文导读内容，这样有利于了解故事背景，从而加快阅读速度
。
我们相信，该经典著作的引进对加强当代中国读者，特别是青少年读者的人文修养是非常有帮助的。
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内容概要

The Adventures of Pinocchio，中文译名为《木偶奇遇记》，是19世纪和20世纪世界上最伟大的童话著作
之一，由意大利著名儿童文学作家卡尔洛&#8226;科洛迪(Carlo Collodi，1826—1890)编著。
木偶皮诺乔是一个可爱但毛病多多的孩子。
他调皮、天真无邪、头脑简单、好奇心强；缺乏主见、没有恒心、经不住诱惑，屡次下定决心却总是
半途而废。
他不断地犯错误、不断地历险，又不断地明白事理、记取教训，终于得到了自我完善，变成了一个懂
礼貌、爱学习、勤奋工作、孝敬长辈、关爱他人的好孩子。
在成长过程中，皮诺乔经历了充满童趣的奇遇，例如只要他一说谎话，鼻子就会长长，直到他承认了
自己的错误。
故事构思奇特、幽默夸张，充满奇特想象和幻想的艺术魅力，自从1883年出版以来，已被翻译成100多
种语言，并且被改编成戏剧、电影、电视剧、芭蕾舞、歌剧、木偶剧和卡通等等，是世界上流传最广
、影响最大的童话之一。
    书中所展现的神奇故事伴随了一代又一代人的美丽童年、少年直至成年。
无论作为语言学习的课本，还是作为通俗的文学读本，本书对当代中国的青少年都将产生积极的影响
。
为了使读者能够了解英文故事概况，进而提高阅读速度和阅读水平，在每章的开始部分增加了中文导
读。
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作者简介

作者：(意大利)科洛迪 (Collodi.C) 译者：王勋 纪飞
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章节摘录

第一章概述第一节现代推销概念一、推销的概念推销的历史十分悠久。
从我国来看，早在原始社会后期就出现了物物交换，产生了以物易物的原始推销形式。
《易经·系辞下》记载：“日中为市，致天下之民，聚天下之货，交易而退，各得其所”。
《诗经·卫风·氓》中有“氓之蚩蚩，抱布贸丝。
匪来贸丝，来即我谋”的记载。
人类社会第二次大分工以后，出现了商人，交换成为一种专门的行当，推销成为一种专门的职业。
随着经济发展，推销活动的范围更广泛，规模更空前。
随着我国改革开放的不断深入，市场经济体制的建立和不断完善，推销在整个经济运行中的地位和作
用更加突出地显现出来。
推销是一门科学、一种技术、一项艺术。
首先，推销活动要遵循一定的规律和程序，有其特定的研究对象、内容和方法；其次，推销实践是推
销人员对推销基本原理的具体运用，它包含着大量的技术、技巧、策略和方式；最后，推销人员在推
销活动中还必须结合自身条件及市场环境，巧妙运筹，融会贯通，才能取得较好的推销效果。
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编辑推荐

《木偶奇遇记(中文导读英文版)》对当代中国的青少年都将产生积极的影响。
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