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前言

　　本书介绍了世界农业市场和食品市场。
本书包括很多有用的有关经济分析的原理和概念，这些原理和概念能帮助我们理解农业市场和食品市
场是怎样运行的。
其中有很多分析概念和步骤同样可用于理解除农产品和食品以外其他产品市场的运行状况，尽管这些
市场有一些值得特别注意的显著特征。
例如，各个子市场能否使农产品生产和食品消费之间建立起协调关系，每天都将会影响到世界上60多
亿人口。
用农产品和食品来解释经济学原理和概念是可行的，因为本书所使用的市场分析方法已在许多农学院
中得到广泛使用。
　　本书是我根据几年来教授的一门研究生高级课程的讲稿整理而成的。
这门课程的主要目的是为了帮助学生开发出一种分析问题的工具，在以后的生活中不管他们面临的是
何种商业环境，这一分析工具都能派上用场。
即使他们以后并不打算进入农产品或者食品销售行业，但他们也肯定会在这些市场中进行消费。
希望本书中所讲的技能和知识能帮助大家更好地了解这些市场面临的机遇和挑战。
显而易见，经济的发展历史已经证明市场的动态性很强，总是处于不断变化之中。
　　在分析任何市场营销问题时，首先都应先促使个人对将做出买卖决策的市场环境进行分析，这种
方式很适合于作为分析问题的第一步骤。
所有的市场营销教材经常只是从单个公司的角度强调卖出产品，而对包括买方决策在内的交易发生的
整个市场环境缺乏足够的重视。
基于此，本书将会更多的关注市场，而不是销售； 更多地强调集体行为的作用，而不是个人可以怎样
进行交易。
因此，本书的写作目的就是要为其他那些主要关注个体公司销售策略及决策的课程作出补充。
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内容概要

本书描述并分析了世界范围内各种环境下农产品和食品所有权转换的许多问题。
类似的所有权转换的例子包括： 一个农民将 12000 蒲式耳玉米卖给一谷商，一个食品零售连锁店从一
猪肉加工商处买回 700 吨猪肉，一个家庭从零售店里买回一星期的食物。
每一个例子都说明了农产品生产和食品消费整个链条中的某一环节。
本书后面几章将针对农产品和食品的市场交易在空间、时间以及形式上的主要特征提供一个研究框架
。
其中的许多论题同样适用于农产品和食品以外的更广阔的市场。
然而，由于其他市场具有一些特殊的性质，因此需要专门的知识来全面了解其运行情况。
协调生产与消费行为试图了解世界范围内的生产者、消费者以及农业企业如何制定农产品和食品的买
卖决策是一个吸引人的话题。
吸引人的原因之一在于它能够解释每天供给全世界 60 多亿人口营养品所需的全部行为是如何得以协调
的。
此外通过探讨这一问题还能帮助我们了解农业市场不断变化的本质和机理。
通过对农产品的生产、分配和消费行为的简单回顾，我们发现在过去的时间里，这些行为之间的联系
发生了巨大的变化。
同样的，试图对这些活动未来彼此之间关系的变化作出预测也是具有很大挑战性的。
农业企业需要留意这些潜在的变化以备抓住新的机遇进行投资。
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章节摘录

　　团体活动　　价格发现中团体活动的一个重要方面是个体谈判的结果如何影响接下来的购买和销
售决定。
在给定市场上，个体协商谈判活动的活力给其市场行为染上了一定的感情色彩，因为通过观察个体行
为能够了解该地区各交易者买卖的兴趣是否浓厚。
价格作为公共信息被观测或报道的程度是衡量团体活动效率的一个重要方面。
团体活动的价格发现机制包括拍卖和团体议价。
　　1．拍卖　　拍卖是一种竞争性市场环境的缩影，在这个市场环境中所有的购买者或销售者共同
参加一项投标活动。
拍卖可以采取多种方式对某一同质商品或某一商品进行投标。
例如可以拍卖某一单独物品（比如一个农场或一件机器），也可以拍卖多个同类商品（比如一群动物
）。
可以用拍卖来调查商品价格，也可以采取密封投标的方式进行。
　　可以用拍卖的方式让一个或多个购买者对商品进行投标。
另一种方式是双重拍卖。
参加拍卖的人可以是购买者也可以是出售者，这取决于参加者在某一段时间内选择作为市场的哪一方
。
这种拍卖的一个例子就是在期货市场上很多商人叫喊着要出售或购买某一期货。
商品现有价格和预期价格之间的差价影响着商人在一定时期内选择做买方还是做卖方。
　　在加价拍卖开始之前，参加者会对潜在的市场条件有不同的预计，但公共竞相投标为某一时间内
获得市场均衡价格提供了方法，这一均衡价格反映了市场双方的相对利益。
　　拍卖所得到的商品的最终交换价格是由投标的胜出价（第一拍卖价格）还是由最接近胜出者的投
标价（第二拍卖价格）决定取决于此次拍卖的规则。
在后一种情况中，商品的最终购买者是出价最高的人，但他只需以最接近他投标价格的那个价格支付
商品即可。
拍卖会形式的不同为什么会影响个体行为有很多原因。
例如，有些人认为拍卖最好的一种形式是征求个人意见，询问个人如果他是胜出者，他是愿意以公开
的方式还是秘密的方式付款。
也有人认为第二拍卖价格形式能够促使大部分人认真地考虑被拍卖商品到底真正值多少钱，而不仅仅
是为了能买到商品就随意给出自认为最高的出价。
　　一些拍卖会对参加者对商品的投标价格保密，并在规定的时间内对所有的标价进行评估。
对出售多种同质商品来说，往往选定的是最高标价。
拍卖中往往选择提供最低标价的那一方作为商品的供应方。
当拍卖大量的同质商品时，需要根据该商品的出售量对整个投标名册进行评估来决定适合于大部分买
方的报价。
　　常见的英国式拍卖是一种加价拍卖，即拍卖时由拍卖人提供货物并宣布预定的最低价格，然后由
竞买者相继叫价，竞相加价，直到拍卖人认为无人再出更高的价格时将这批货物卖给最后出价最高的
人。
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编辑推荐

　　《农业市场经济学》主要介绍世界农业市场，涵盖生产与消费活动及其联系、农业市场的空间维
度以及农业市场的时间维度。
写作目的在于使读者对农业市场关键性概念及其独特的性质有更为准确的理解。
为了说明农业市场在世界经济中至关重要的作用，《农业市场经济学》致力于详细论述这一市场对于
消费者日常消费的农产品的影响力。
该书是为农业市场营销学或农业市场学课程而编写的教材。
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