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内容概要

　　《全球网播》(Webcasting Worldwide)一书致力于探讨当今大众传媒研究领域的前沿话题：网播，
即视频与音频内容通过互联网的传播，并以全球视野透视网播的传播与发展。
本书以创新而缜密的理论框架研究和分析了新兴媒介网播的经营模式。
来自不同国家和地区的研究人员调研了世界宽带网市场最发达国家和地区的领军型网播媒体(公司)的
经营实践，为正处于加速发展时期的世界网播产业提供了可借鉴的经验，并指出了网播未来发展的方
向。
　　本书的研究对象是世界宽带网市场最为发达的国家和地区，因此其结论具有较强的指导性，对世
界各地的网络研究者和实务人土均具有较高的参考价值。
《全球网播》一书是传播学、经济管理学研究者和业界实务人士的有用读物，也可选作媒介技术、媒
介管理和国际传播教育的研修教材。
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作者简介

哈筱盈(Louisa Ha)博士为美国保林格林大学教授、电信传播系主任、美国《新闻与大众传播》季刊副
主编。
其研究领域为传媒管理与融合、传媒经营模式、新媒体技术、网播、网络广告、媒体多样性和国际广
告与受众研究等。
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编辑推荐

　　网播为我们一睹一个新兴媒介产业从发展到渐趋成熟的过程提供了一个迷人的机会。
本书为理解当今该领域领军型网播媒体（公司）的发展及其经营策略提供了重要基础，并为那些意欲
了解该产业的今天和研究该产业未来发展的人士提供了重要的视角。
　　——罗伯特·皮卡特（RobertPicard）《传媒经济学学刊》创始人、主编，世界传媒经济大会主席
　　该书是不同国家的研究者不懈努力的结晶，它为促进主流学界理解网播媒介的萌芽及其蕴涵的机
遇作出了巨大的贡献。
这本书的问世正当其时。
　　——大卫·卡迪（DaveGardy）TVWorldwide主席兼CEO、国际网播协会主席
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