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前言

　　随着我国改革开放进程的加快和市场经济的快速发展，各类广告经营业也在迅速发展。
1979年中国广告业从零开始，经历了起步、快速发展、高速增长等阶段。
2007年全国广告经营额为1740.96亿元人民币，比上年增长了10.68%；全国广告经营单位为17.26万户，
比上年增长了20.60%；全国广告从业人员为111.25万人，比上年增长了6.96%。
2008年全国广告经营额达1899.56亿元，比上年增长9.11%。
　　商品促销离不开广告，企业形象也需要广告宣传，市场经济发展与广告业密不可分；广告不仅是
国民经济发展的“晴雨表”，也是社会精神文明建设的“风向标”，还是构建社会主义和谐社会的“
助推器”。
广告作为文化创意产业的关键支撑，在国际商务活动交往、丰富社会生活、推进民族品牌创建、促进
经济发展、拉动内需、解决就业、构建和谐社会、弘扬古老中华文化等方面发挥着越来越大的作用，
已经成为我国服务经济发展的重要“绿色朝阳”产业，在我国经济发展中占有极其重要的位置。
　　当前，随着世界经济的高度融合和中国经济国际化的发展趋势，我国广告设计业正面临着全球广
告市场的激烈竞争，随着发达国家广告设计观念、产品、营销方式、运营方式、管理手段及新媒体和
网络广告的出现等巨大变化，我国广告从业者急需更新观念、提高技术应用能力与服务水平、提升业
务质量与道德素质，广告行业和企业也在呼唤“有知识、懂管理、会操作、能执行”的专业实用型人
才，因此加强广告经营管理模式的创新、加速广告经营管理专业技能型人才培养已成为当前亟待解决
的问题。
　　由于历史原因，我国广告业起步晚，但是发展却非常快，目前在广告行业中受过正规专业教育的
人员不足2%，因此使得中国广告公司及广告实际作品难以在世界上拔得头筹。
根据中国广告协会学术委员对北京、上海、广州三个城市不同类型广告公司的调查表明，在各方面综
合指标排行中缺乏广告专业人才居首位，占77.9%，人才问题已经成为制约中国广告事业发展的重要
瓶颈。
　　针对我国高等职业教育“广告和艺术设计”专业知识老化、教材陈旧、重理论轻实践、缺乏实际
操作技能训练等问题，为适应社会就业需求、为满足日益增长的广告市场需求，我们组织多年在一线
从事广告和艺术设计教学与创作实践活动的国内知名专家教授及广告设计公司的业务骨干共同精心编
撰了本套系列教材，旨在迅速提高大学生和广告设计从业者的专业素质，更好地服务于我国已经形成
规模化发展的广告事业。
　　本套系列教材定位于高等职业教育“广告和艺术设计”专业，兼顾“广告设计”企业职业岗位培
训；适用于广告、艺术设计、环境艺术设计、会展、市场营销、工商管理等专业。
本套系列教材包括：《广告学概论》、《广告策划与实务》、《广告文案》、《广告心理学》、《广
告设计》、《包装设计》、《书籍装帧设计》、《广告设计软件综合运用》、《字体与版式设计》、
《企业形象（cil设计》、《广告道德与法规》、《广告摄影》、《数码摄影》、《广告图形创意与表
现》、《中外美术鉴赏》、《色彩》、《素描》、《色彩构成及应用》、《平面构成及应用》、《立
体构成及应用》、《广告公司工作流程与管理》、《动漫基础》等24本书。
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内容概要

本书结合包装设计发展的最新形势和特点，针对高职高专院校广告和艺术设计专业应用型人才的培养
目标，系统介绍了包装设计的基本概念、包装的视觉传达与设计策略、包装设计的程序与操作方法、
包装设计的印刷与工艺、包装设计与市场销售以及包装设计文化等基本知识和相关技能，同时书中注
重体现时代精神、挖掘深蕴的人文内涵、精选风格鲜明的经典作品，力求实现教学内容和教材结构的
创新。
　　本书结构合理、内容翔实、案例经典、图文并茂、突出实用性，并且采用新颖统一的格式化体例
设计。
本书既适用于高职高专院校广告和艺术设计专业的教学，也可以作为广告企业和包装设计公司从业者
的职业教育与岗位培训教材，对于广大社会自学者也是一本非常有益的参考读物。
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章节摘录

　　第一节包装的定义　　不同时期，不同国家，对包装的理解与定义也不尽相同。
传统意义上对包装的理解是以物资流转为目的，是包裹、捆扎、盛装物品的手段和工具，也是包扎与
盛装物品时的操作活动。
如图1-3所示为现代机械包装形式，如图1-4所示为现代捆扎包装形式。
　　20世纪60年代以来，随着各种自选超市与卖场的普及和发展，使包装由原来的保护产品的安全流
通为主，一跃而转向销售员的作用。
人们对包装也赋予了新的内涵和使命，包装的重要性已得到人们的普遍认同。
对于包装的定义，在高级汉语大词典里对它的定义为：　　(1)把东西打捆成包或装入箱等容器的动作
或过程。
　　(2)包装商品的东西，即起到覆盖作用的外表、封套或容器；特指储藏或运输商品时用的保护性的
物体。
　　我国在1983年国家标准中，对包装的定义是：“为在流通中保护产品、方便储运、促进销售，按
一定的技术方法所采用的容器、材料和辅助物的过程中施加一定技术方法等操作活动。
”在其他版本的教材中，也有将包装定义为：“为了保证商品的原有状态及质量，在运输、流动、交
易、储存及使用时不受到损害和影响，而对商品所采取的一系列技术手段叫包装。
”　　日本包装工业规格JIS为包装下的定义是：使用适当的材料、容器等技术，便于物品的运输，保
护物品的价值，保持物品原有的形态的形式。
　　美国包装学会对包装的定义：符合产品之需求，依最佳之成本，便于货物之传送、流通、交易、
储存与贩卖，而实施的统筹整体系统的准备工作。
　　英国对包装的定义是：为货物的存储、运输、销售所做的技术、艺术上的准备工作。
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