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前言

2009年7月22曰，《文化产业振兴规划》经国务院常务会议讨论并原则通过，这是我国第一部文化产业
专项规划，对应对金融危机、加快文化产业发展、推动经济结构调整有着重要意义。
《文化产业振兴规划》的出台，标志着我国把文化产业提升到了国家战略的层面。
然而，文化产业管理人才的短缺与文化产业蓬勃发展之间的巨大矛盾曰显突兀，人才短缺问题已经成
为阻碍文化产业发展的制约性因素。
文化产业的发展势头迅猛，在这样的背景下，加快文化产业管理人才的培养，特别是培养既懂经济又
精通文化产业行业特点的复合型高素质经营管理人才，显得十分紧迫。
本书围绕文化产业管理的理论与实践，系统地介绍了文化产业管理的主要知识框架和知识体系。
全书分为文化产业与管理总论和分论两篇。
文化产业与管理总论包括文化产业，概述，文化产业管理的路径、原则和模式，文化产业的资源与开
发，文化产业的投资管理，文化产业的人力资源管理和文化产业的知识产权管理；文化产业与管理分
论将分行业介绍，包括图书出版业、新闻传媒业、广播影视业、动漫业、网络业、表演艺术业、广告
业及体育休闲业等，具体论述文化产业主要行业部门的管理实务和方法策略。
本书适合高等院校文化产业管理专业、经管类专业以及传播学、新闻学、文学、艺术学等专业作为教
材使用，也可作为文化产业从业人员实用的参考书。
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内容概要

　　本书围绕文化产业管理的理论与实践，系统地介绍了文化产业管理的主要知识框架和知识体系。
全书分为文化产业与管理总论和分论两篇。
总论包括文化产业概述，文化产业管理的路径、原则和模式，文化产业的资源与开发，文化产业的投
资管理，文化产业的人力资源管理和文化产业的知识产权管理；分论为分行业介绍，包括图书出版业
、新闻传媒业、广播影视业、动漫业、网络业、表演艺术业、广告业及体育休闲业等，具体论述文化
产业中主要行业部门的管理实务和方法策略。
　　本书适合高等院校文化产业管理专业、经管类专业以及传播学、新闻学、文学、艺术学等专业作
为教材使用，也可作为文化产业从业人员实用的参考书。
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与经营284思考题288案例讨论：陕西文化之旅——实景舞剧《长恨歌》288参考文献290

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<文化产业与管理>>

章节摘录

插图：2.文化产业组织集群化、网络化，企业组织扁平化当今社会，文化产业已不再仅仅指个体设计
师、艺术家的灵感和创造，而是知识和社会文化传播构成与产业发展形态及社会运作方式的创新。
文化创意产业的发展不仅局限于个人和单个企业的行为，更是集体的互动和企业的地理集聚，形成集
群化的环境。
文化产业集群的特征是生活和工作结合、知识文化产品生产和消费的结合，有多样性的宽松环境和独
特的本地特征，而且与世界各地有密切的联系。
文化产业，尤其是文化产业中的创意产业具有特殊的产业组织形式，企业呈现出小型化、扁平化、灵
活化的特点。
就单个企业而言，可以是比中小企业还要小的微型企业，甚至是个人工作室，但这类企业通常以产业
集群的方式分布，具有集群效应的基本特征，如经济的外部性、技术创新优势、集群式学习和集群式
组织能力。
正是这种扁平化的产业组织特征，形成了文化产业生产组织层面小企业和大公司错位的竞争态势，使
文化产业发展具有良好的势头。
3.经济文化一体化从经济发展逻辑看，一方面，随着经济发展，产业中心逐步由有形财物的生产转向
无形的服务性生产，产业结构上体现为产业的下游化和服务业的主导性支配地位，整个经济由物质经
济向知识经济转变，文化产品的生产和服务的提供成为整个社会经济的主导力量。
另一方面，随着人们物质财富的增加，物质需求基本得到满足，开始追求精神文化需求，消费的“脱
物化”成为消费的主流，从而对文化产品和文化服务提出了巨大需求.在这两方面的推动下，经济文化
潮流涌现。
从文化发展逻辑看，传统的文化发展规律在人们广泛的文化需求的冲击下，伴随着现代传媒技术的发
展，在传统的创作一保存两环节之间加入了能够使原创性文化面向大众的、基于复制技术的现代传媒
工业，从而在文化消费和供给之间架起了产业联系的桥梁，使文化的发展纳入了经济轨道，文化资源
成为经济资源，文化传统成为现实财富。
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编辑推荐

《文化产业与管理》特色：兼顾应用型和复合型人才培养特点，在阐述文化产业管理理论体系的同时
，突出管理实务和实践。
根据文化产业的特点，引入大量有时代感的新颖案例和时尚内容，符合文化产业的创意特征。
引用最新数据，吸收最新研究成果，并结合国内外文化产业的最新发展现状和问题进行论述。
学习和借鉴优秀教材的风格，紧扣教学特点组织内容，并提供教学课件方便教师使用。
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