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前言

20世纪90年代，随着数字技术的发展，电脑的普及，网络的扩展，人们迎来了“信息时代”，也称为
“数字时代”或者“e时代”。
信息时代，社会是一个“基于提供服务和非物质产品的社会”，数字化、非物质化、虚拟化是这一社
会的显著特征。
数字化的计算机图形图像技术发展也为艺术设计带来了新的语境，它的介入改变了原先传统的设计方
式，使设计艺术的非物质化趋势成为现实。
马克·迪亚尼在《非物质性主导》中提到目前社会变化中的设计的改造与被改造、创建与被创建，基
于一个制造和生产物质产品的社会向一个基于服务的经济型社会（以非物质产品为主）的转变。
在非物质社会中设计的内涵和外延都得到了扩展，成为过去单方向发展的科学技术与人文文化之间的
交融聚合的领域。
其主要特征表现在设计内容的艺术化、个人化、多元化和设计手段的虚拟化、无纸化两个方面。
l、设计内容的艺术化、个人化、多元化发展。
新的社会形态中，设计艺术的形式内容发生了很大的变化。
数字技术的发展为设计艺术创作提供了新的创作方式和设计语言，人们的一切艺术想象几乎都可变为
现实，这大大提高了设计师创作的自由度。
无可置疑，计算机是一个高效、便捷的实用工具，是实现设计意图的有效手段。
这样的背景下，设计艺术的重心已经不再是某种有形的物质产品，而是逐渐脱离物质层面向精神层面
靠拢。
设计从静态的、理性的、单一的、物质的创造向动态的、感性的、复合的、非物质的创造转变。
艺术的本质体现为自由的创造，非物质设计的发展使得过去功能性较强的设计艺术特质中艺术的成分
越来越多，设计内容变得越来越艺术化。
全新的技术手段不仅给人们带来了全新的思维空间和视觉空间，也带来了新的感官需求和心理需求。
一方面，在数字技术的支撑下，设计师创作的自由度大大提高；另一方面，人们的需求也变得越来越
个人化、多元化。
以人为本，服务需求的设计艺术必然会不断地满足和创造人们个人化、多元化的需求，这将促使设计
艺术的面貌会走向多元化、个人化。
2、设计手段的虚拟化、无纸化趋势。
数字化浪潮对设计艺术影响最为明显的是设计手段的虚拟化和无纸化。
数字技术的发展，使一切信息可以数字化，数码统一信息也逐渐由可能变为现实。
这种情况下，形状、构图、色彩、线条和质地等设计要素数字化后也变成了虚拟的数码编号，设计师
可以通过计算机对数字信息的进行处理，模拟出设计构思的结果，并可在虚拟的环境下反复修改。
设计的整个过程完成了无纸化的操作，大大提高设计效率的同时也节省了资源。
非物质设计的发展，既表现了数字技术对传统艺术创作方式的冲击，也是科技与艺术的完美结合的体
现。
从传统的物质设计过渡到非物质设计，不仅反映了技术的发展，也反映并满足了人们对于多元化生活
方式的渴求。
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内容概要

本书是一本讲解广告艺术设计与创意设计的专著。
新手将通过本书的引导，循序渐进地学习软件基础知识，同时轻松进入到广告艺术设计的领域。
全书分为11章，其中第1章，广告设计及图像处理必备知识；第2章，Photoshop CS4的工作环境；第3
章，工具箱的使用；第4章，图层与蒙版的概念；第5章，通道的功能；第6章，路径与绘图工具；第7
章，文字的创建与编辑；第8章，图像色调的精细调整；第9章，图像编辑；第10章，滤镜；第11章
，Photoshop与其他软件的混合使用。
    通过本书的学习，读者能够快速了解并掌握广告艺术设计的基本理念知识与设计元素的概念，以及
运用Photoshop CS4软件，制作创意视觉广告的操作技巧，深入介绍了广告设计的理念知识以
及Photoshop CS4的入门知识要点。
全书结构简洁，通俗易懂，语言清晰，步骤明确。
    本书适合作为高等院校视觉传达、数字艺术及相关专业教材或大专院校相关专业的参考书籍。
广大从事广告设计、平面设计、电脑培训班、自学爱好者参考用书。
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　2.3.3 打开最近使用的图像文件 　　2.3.4 关闭和保存图像 　　2.3.5 恢复文件 　2.4 获取颜色 　　2.4.1
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本章小结 第3章  Photoshop CS4工具的使用第4章  图层与蒙版第5章  通道第6章  路径第7章  文字的创建
与编辑第8章  图像、色调与色彩调整第9章  图像编辑第10章  滤镜第11章  Photoshop与其他软件的混合
使用
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章节摘录

插图：
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编辑推荐

《Photoshop广告艺术与创意设计教程(第2版)》是由全国各大重点院校优秀教师共同编创，聘请国内
知名美术学院教授担任主编，编委会成员均为国内各大美术高校艺术设计相关专业教授。
在设计、图形、数字艺术相得益彰的基础上，汇集了国内外先进的艺术设计教学理念，优秀教师的教
学心得，体现了较高的教学水平。
为艺术设计专业学生提供的一套专业、实用、符合学校课程设计的理想教材，实现了技术与艺术，理
论与案例的完美结合。
光盘内容主要为《Photoshop广告艺术与创意设计教程(第2版)》实例所用到的素材及效果文件，部分
案例的录屏讲解和平面设计相关素材图片。
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