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前言

董瑞祥告诉我他的书作要出版了，希望我写个序言。
朋友要出书，是件好事，可喜可贺；让我写序言，却是件难事。
不过迟疑片刻之后，我还是勉为其难，应承了。
本书名为《听故事学策划——点燃人生智慧之火》，作者自陈，是一本为“优秀少年”“谋事创业”
编写的教科书，希望通过“轻松听故事”的手段，达到“慢慢悟策划”的目的。
人生在世，都要立业做事；立业做事，必先立德做人；立德做人，重在学仁践诚。
如果说策划的最高境界是“诚信”的话，那么做人的最高境界是“仁爱”。
“仁者爱人。
”仁者，是有德有情、有智有信之人，是充满爱心、满怀爱意之人。
他能推己及人，“己欲立而立人，己欲达而达人”。
他能将心比心，“己所不欲，勿施于人”。
他有高尚的志向和情怀，“老者安之，朋友信之，少者怀之”。
他还能推而广之，“仁民爱物”，不仅爱人，也爱天地之间的万物。
“仁者无敌。
”一个志向高远、胸怀博大、敦厚诚信、达己达人的人，能不受人尊敬，立于不败之地？
“仁者不忧。
”一个充满爱心、满怀爱意、达观安行、宠辱不惊的人，能不快乐从容、活得坦然自在？
本书讲的是“事”“业”的策划，我以为也是人生的策划。
人生的策划愈成功，“事”“业”的策划会愈轻松。
这其实正是作者编写此书的宏旨。
相信读者定能从中得到启发借鉴，完美人生，成就事业。
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内容概要

职业教育除了职业技能培训外，其中很重要的一点就是职业精神的培养。
本书从“敢做事，擅做事，做善事”这三个方面人手，对一些成功人士的故事从不同角度进行分析，
让读者看到这些成功光环背后的“小秘密”一种难能可贵的职业精神。
读完此书，你会进一步理解牛根生先生所说的“小胜凭智，大胜靠德”这八个字的深刻含义。
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作者简介

董瑞祥 曾经是中学教师，小公司创始人、非洲纳米比]EDAPP国际志愿者、国际行动援助组织项目官
员、联合国亚太经社会顾问；曾独自从武汉到兰州骑自行车2500多公里体验人生；也曾到过战后的科
索沃等地区考察社会问题。
获得了丹麦奥尔堡大学发展与国际关系硕士学位，自2005年到北京吉利大学任教，以及2009年到北京
科技职业学院管理学院担任院长以来，一直担任公共关系、商务策划等课程的教学工作。
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章节摘录

插图：交朋友与经营资产具有同理性。
“交”就是经营，“友”就是资产；资产分固定资产、递延资产、流动资产和无形资产；朋友分交神
朋友、交情朋友、交酒朋友，要像对待固定资产那样对待交神朋友，要像对待递延资产那样对待交情
朋友，要像对待流动资产那样与交酒朋友相处，要像对待无形资产那样注意在朋友心目中的形象。
也许你的一位朋友从来没有和你有过物质上的往来，但你们的关系被称为忘年交或神交，你们两人经
常在一起谈天说地、谈古论今，很有共同语言，每每一席话，都感到深受启迪和安慰。
你们经常想见面，在遇到困难时，甚至一想到还有这么个朋友就心底踏实，这就是你的交神朋友。
他像企业中的固定资产一样，长期地、稳定地把价值体现在了你的各种工作作品和生活作品之中。
常常因为利益关系或某种缘分，有一些朋友要与你在某段时间内经常互动，如同学朋友、同事朋友、
生意好伙伴等，这些朋友是建立在某种利益的基础上的，有感情因素，但也有较强的功利主义，这是
你的交情朋友。
随着功利的失衡，这种朋友的价值会逐渐贬值，但一般会留下一点残值，你长时间见不到他们，也能
很快地记起他们的名字，多年不见，某日又相逢共事时，尚有一些残值在，所以会很快又恢复了交情
朋友关系。
你经常见到似乎有点印象的朋友，当初他和你喝过酒或他和你有过一次合作，这种朋友来得快，去得
也快，像企业中的流动资金一样，流动性非常强，这就是所谓的交酒朋友，他们当初说的很多许诺可
能连你自己都不相信。
无论对于哪种朋友，在初始交往时有人交得快，有人交得慢，在交往过程上，有人受到朋友的支援多
些，有的人则少些，这取决于你作为朋友的形象，就像企业中的无形资产一样，是一种旗帜，是一种
润滑剂。
经营固定资产贵在保值和增值，要经常进行检修甚至大修，所以，对待交神朋友，要经常找机会进行
精神来往，要投入大量的精力，不要长期冷淡，以防生锈报废。
经营递延资产贵在及时利用好，在资产有价值期内，一方面延缓其折旧速度；一方面抓紧利用，使价
值充分转移，所以，对待交情朋友，要抓紧时间研究利益共同点，以在一定时期内干更多的事。
经营流动资产关键在于提高其流动速度，这样才能提高生产率，及时清理库存积压，及时回收销售收
入，所以，对待交酒朋友，就要一事一议，一事完结，各走各的路。
有时流动资产可能沉淀为固定资产。
其实朋友的类别也在交往过程中升级或退化。
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媒体关注与评论

比尔·盖茨说：“人与人之间的区别，主要在脖子以上的部分。
”本书试图找出盖茨式的人物和我们普通人脖子上那部分的区别何在。
 　　——本书作者 本书针对人们的娱乐心理，把策划的原理、方法和工具传授给大家，特别是许多
小人物都写进了书中，一扫策划的玄机、天算、神差，借用这些普通人的故事，策划变得大众化了、
生活化了。
 　　——《中国策划年鉴》总编辑 张大林 大道无常，人生的每一天都从策划开始。
好点子以小博大，好策划四两拨千斤。
作者用发人深省的小故事把生硬的大道理盘活了。
本书实在是很值得每一位认真对待人生的朋友细细品读。
 　　——善佑善创业部落酋长 褚武军 它虽然不够严谨，不一定完全符合教科书的要素，但你总能像
我一样看到一个个精彩的事例。
它汇聚了很多人的智慧，像一盘菜，好不好吃，只有吃了才知道。
 　　——作家 陆涛
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编辑推荐

《听故事 学策划:点燃人生智慧之火》由清华大学出版社出版。
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